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Stratesko promiSljanje turistickog razvoja nije viSe iznimka, ve¢ obveza svake ozbiljnije
jedinice lokalne samouprave, a koja, potvrduju brojni primjeri iz Hrvatske, ali i
neposredne blizine, donosi brojne pozitivne promjene turistickim, a posebno oto¢nim
destinacijama. Preuzimanje kontrole nad masovnim, neplanskim razvojem turizma i
njegovim usmjeravanjem u smjeru koji donosi korist i lokalnoj zajednici i samim
posjetiteljima, uvijek rezultira obostranim zadovoljstvom, unapredenjem turisticke

ponude, ocuvanjem lokalnog identiteta i cjelokupnim napretkom destinacije.

No, nijedan smisleni razvoj destinacije ne dogada se spontano, ve¢ je plod promisljenog
planiranja odrZivog razvoja te implementacije strategije koja prije svega sluzi kao alat za
usmjeravanje aktivnosti cilj kojih je postizanje i jatanje poZeljne pozicije na trzistu.
OdrZivi turizam pa tako i odrZivi razvoj ,znaci i gospodarski i drustveni rast uskladen s
ekosustavima u kojima djeluje, pa je kao takav i dugoro¢no odrziv’ (Crnjar, 2002).
upravo zato, pristupilo se izradi ovog dokumenta, kako bi se sagledale mogucnosti
razvoja specijaliziranih turistickih sadrZaja, evaluirali postojeci resursi i predlozile
aktivnosti kojima Ce opcina Selca zauzeti konkurentnu poziciju na ve¢ prenapuc¢enom
turistickom trZiStu, koje wunato¢ velikoj i raznolikoj ponudi, svake godine

eksponencijalno raste.
1.1. Ciljevi strategije

Cilj ovog dokumenta jest prezentirati potencijalni smjer razvoja turizma opcine Selca,
definiran na temelju rezultata poduzetih analiza kako vanjskog tako i unutrasnjeg

okruZenja destinacije, uzimajuc¢i u obzir potrebe, Zelje i mogucnosti lokalne zajednice,




njene specificnosti, ogranicenja i resurse, a u kontekstu suvremenih turistic¢kih trendova,

kao i analize neposredne konkurencije.

Prakticni ciljevi strategije turistickog razvoja opc¢ine Selca jest definirati popis i opis
predloZenih aktivnosti koje turisticki dionici opcéine Selca na celu s Turistickom
zajednicom Opc¢ine Selca moraju provesti kako bi unaprijedili vlastitu poziciju na

turistickom trzistu, unaprijedili turisticku ponudu te ostvarili veée prihode od turizma.

Proces izrade strategije turistickog razvoja ukljucivao je viSemjesecne analize razli¢itih
pokazatelja i aspekata razvoja turizma, ali i cjelokupne opc¢ine Selca. Provedeno je i
jedno anketno istraZivanje u kojem je sudjelovalo ukupno 85 ispitanika s podrucja
opcine Selca i svih pripadajucih naselja. Anketa je bila dostupna u online i offline izdanju.
Odrzane su i dvije fokus grupe s turistickim dionicima, kao i drugim interesnim
skupinama s podrucja opc¢ine Selca. Podatci prikupljeni na ove nacine kontekstualizirani
su analizom sekundarnih izvora - brojnim turistickim istraZivanjima, stratesSkim

dokumentima, pravilnicima i zakonima.

Od sekundarnih izvora podataka najvaznije su baze podataka i informacije koje
objavljuje Svjetska turisticka organizacija (UNWTO), potom Europska komisija u sklopu
StatistiCkog ureda (Eurostat) te izvori specificno orijentirani na Hrvatsku, kao Sto su
Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020.-e godine te izvjeSca relevantnih
ministarstava i institucija (Drzavni zavod za statistiku, Hrvatska narodna banka,
Financijska agencija, Ministarstvo financija, Ministarstvo turizma, Institut za turizam,

Hrvatska turisticka zajednica, Hrvatska gospodarska komora i dr.).

Prilikom izrade ovog dokumenta, konzultirane su brojne studije i strateski dokumenti,
kako na lokalnoj razini (StrateSki razvojni program opcine Selca za razdoblje 2015 -

2020), regionalnoj (Strategija razvoja ljudskih potencijala Splitsko-dalmatinske Zupanije




2014.-2020), nacionalnoj (Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020.

godine) i medunarodnoj (Strategija Europa 2020) i drugi.

1.3.1. Strateski razvojni program opcine Selca za razdoblje 2015 - 2020

Ovaj strateski dokument indirektno doprinosi ostvarenju dva strateska cilja navedena u

strateSkom razvojnom programu opc¢ine Selca za razdoblje 2015 - 2020, a to su, kako

slijedi:

STRATESKI CIL]J

PRIORITET

CIL] 2: Razvoj
odrzivog i
konkurentnog
gospodarskog

okruzenja

CIL] 4: Odrzivo
upravljanje
kulturnom i

prirodnom

bastinom

PRIORITET 2.1. Izgradnja i razvoj poduzetnicke infrastrukture i
poticajnog poduzetnickog okruZenja

PRIORITET 2.2. Daljnji razvoj postojecih te razvoj potencijalnih
selektivnih oblika turizma na nacelima odrZivosti uz snaznu

promociju

PRIORITET 2.3. Razvoj i promocija poljoprivrednih aktivnosti i

ribarstva temeljenih na novim tehnologijama i inovacijama

PRIORITET 2.4. Povecanje konkurentnosti poduzetniStva i

obrtnistva

PRIORITET 4.1 Revitalizacija, valorizacija i promidzba prirodne
bastine
PRIORITET 4.2. Revitalizacija, valorizacija i promidzba

materijalne i nematerijalne kulturne bastine

Indirektno, strategija razvoja turizma doprinosi i ostvarenju ostala dva cilja krovne

strategije - CIL] 1: OdrZivi razvoj komunalne i javne infrastrukture te CIL] 3: Jacanje

ljudskih potencijala uz povecanje socijalne kohezije te opceg drustvenog standarda.




1.3.2. Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine

Krovna turisticka strategija klju¢ni je dokument na temelju kojeg se izraduju sve lokalne
turisticke strategije, prilagodavaju¢i prioritete i mjere lokalnim prilikama i
posebnostima. U nastavku donosimo pregled stratesSkih ciljeva krovne turisticke
strategije s pripadaju¢im opisom te kratkim pojaSnjenjem nacina na koji strategija

razvoja opcine Selca doprinosi ostvarenju navedenih ciljeva.

STRATESKI CIL] OPIS I DOPRINOS
PoboljSavanje Kontinuirano povecanje udjela hotela te podizanje kvalitete
strukture i smjestaja u kampovima i kuéanstvima uz opadanje njihovih
kvalitete udjela u ukupnom smjestajnom kapacitetu.
smjestaja

Poticanjem otvaranja difuznog hotela u opcini Selca kao i
rjeSavanjem pitanja postojecih hotela van funkcije, direktno se
radi na ostvarenju ovog cilja. Jednako tako, redovitom
edukacijom privatnih iznajmljivaca radi se na poveéanju

kvalitete smjestajnih kapaciteta na podrucju opcine.

Novo Otvaranje od 20 do 22 tisuce novih radnih mjesta u turizmu te
zaposljavanje oko 10 tisu¢a radnih mjesta u neturistickim djelatnostima, ali

induciranih turistickom aktivnos¢u

Preporucenim aktivnostima navedenim u akcijskom planu u
poglavlju 6. ovog radi se na jacanju poduzetnicke aktivnosti
Cime se direktno povecava broj zaposlenih u turizmu, kao i u s
turizmom povezanim djelatnostima (npr. poljoprivreda,
ribarstvo i slicno). Jednako tako, druge preporucene aktivnosti
direktno ¢e podrazumijevati otvaranje novih radnih mjesta,

posebice u kontekstu projekta ,Selca — kulturno srce Braca®“.
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Investicije

Povecanje
turisticke

potrosnje

Realizacija novih investicija u iznosu od oko 7 milijardi eura;

Rjesavanjem imovinsko pravnih odnosa i olaksavanjem uvjeta za
investiranje, opéina Selca postat ¢e primamljiva destinacija za
domaca i strana ulaganja ¢ime Ce direktno doprinijeti ostvarenju

ovog strateskog cilja.

Ostvarivanje 14,3 milijardi eura ukupne godisnje turisticke
potrosnje, od ¢ega ¢e 12,5 milijardi eura otpadati na inozemnu,
a 1,8 milijardi na domacdu potroSnju. Ostvarivanje te razine
turisticke aktivnosti, uz povecano KkoriStenje turizma za
plasman domacih proizvoda i usluga, gotovo ¢e udvostruciti
izravan utjecaj turizma na bruto dodanu vrijednost Hrvatske

dostignut u 2011. godini.

Diversifikacija turisticke ponude, razvoj specijalnih oblika
turizma na podrucju opcine Selca nesumnjivo ¢e potaknuti
turisticku potrosnju, proSirenje turisticke sezone i povecanje
broja nocenja i dolazaka, kao i razvoj lokalnog gospodarstva,

poljoprivrede i ribarstva.

1.3.3. Strategija regionalnog razvoja Republike Hrvatske

Strategija turisti¢ckog razvoja opc¢ine Selca doprinosi i ostvarenju Strategije regionalnog

razvoja Republike Hrvatske kroz prioritete i mjere za Jadransku Hrvatsku, primarno

kroz prioritet: OdrZivo gospodarenje prirodnim i kulturnim vrijednostima u svrhu

jacanja konkurentnosti regije.

PRIORITET I MJERE

Odrzivo

Mjera 1. Razvoj selektivnih oblika turizma, diversifikacija
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gospodarenje
prirodnim i
kulturnim sadrZaja
vrijednostima u
svrhu ja¢anja

konkurentnosti

usluga i proSirenje turisticke ponude te poboljSanje kvalitete

postojecih i izgradnja novih smjeStajnih kapaciteta i pratecih

Mjera 2. Odrzivi razvoj zasti¢enih podrucja

regije Mjera 4. Valorizacija i revitalizacija kulturne i prirodne bastine

1.3.4. Strategija razvoja ljudskih potencijala Splitsko-dalmatinske Zupanije 2014.-2020

Strategija turistickog razvoja opc¢ine Selca doprinosi i ostvarenju Strategije regionalnog

razvoja Republike Hrvatske kroz prioritete i mjere za Jadransku Hrvatsku, primarno

kroz prioritet: OdrZivo gospodarenje prirodnim i kulturnim vrijednostima u svrhu

jacanja konkurentnosti regije.

PRIORITET

MJERE

postizanje poticajnog okruZenja za
razvoj poduzetniStva i inovacija s
potencijalom otvaranja kvalitetnih
radnih mjesta, s visokom razinom

drustvene i okoliSne odrzivosti

MJERA 2.1 podrSka, promicanje i

poticanje razvoja poduzetniStva, a
posebice svih oblika malog i srednje
velikog poduzetnistva s potencijalom
otvaranja radnih mjesta u svim, a
posebice manje razvijenim podrucjima

Zupanije

njegovanje, promicanje, razvoj i
podrska inicijativa te prakticiranje
nacela i dobre prakse jednakih
mogucnosti, prilika i drustvene i
ekonomske ukljucenosti svih

skupina gradana

MJERA 3.1 potpore i poticanja
zapoSljavanja mladih, Zena, osoba s
invaliditetom, starijih i dugotrajno
nezaposlenih, manjina i ostalih osoba u

nepovoljnom poloZaju
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VAN]JSKA
ANALIZA

Vanjska analiza predstavlja temeljni input za kasniji rad na projektu, a obuhvaca

geografske, prostorne i prometne znacajke prostora. Nadalje, analizira se trenutna
turisticka ponuda i potraznja u opcini Selca te se takoder provodi detaljna analiza
turisticke resursne osnove. Takoder se daje pregled glavnih kvalitativnih i kvantitativnih
trendova na medunarodnom turistickom trziStu koje je potrebno uzeti u obzir prilikom

definiranja koncepta buduceg turistickog razvoja op¢ine Selca.

2.1. Analiza prostornih, geografskih, klimatskih i

demografskih obiljezja

2.1.1. Opce informacije o op¢ini Selca

Na istocnom dijelu otoka Braca, na povrsini od ukupno 52km2, nalazi se opc¢ina Selca,
koja se sastoji od sljedecih naselja: Selca, Novo Selo, Puntinak, Selacki zaseoci, Povlja,
Sumartin. Prema posljednjem popisu stanovnistva, iz 2011. godine, op¢ina Selca broji

ukupno 1860 stanovnika.

NG a
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SELCA

Selca su nadjistocnija bracka op¢ina, sredina s
puno neobi¢nih inovativnosti i Sarma, a
Zivotno vezana uz kamen i kamenarski obrt.
Gotovo sve kuée u Selcima su izradene u
potpunosti u kamenu?,

Dokument Povaljska listina 1184. godine spominje malo
pastirsko naselje od kojeg je danas izraslo naselje Selca, inace
op¢inski centar, a koje je tada pripadalo Zupi Gornjeg Humca.
Od dvanaestog do petnaestog stolje¢a, Selca izrastaju u
simbol kamenoklesarstva, S$to se ocituje prije svega u
tradicijskom graditeljstvu i krajoliku, a i danas u gotovo sve
kuce izgradene upravo od brackog kamena s podrucja opcine
Selca. Tadasnji stanovnici op¢ine bili su uglavnom stanovnici
starih napustenih naselja PodgraciS¢a, Graca, Dubravica,
Mosusja i Podsmrcevika, ali joS viSe ,prebjezi“ s kopna koji su
bjezali pred Turcima iz Dalmatinske zagore te Bosne i
Hercegovine, pa su unosili Stokavski govor u bracku
cakavstinu. Broj stanovnika kontinuirano raste kroz stoljeca,
s njim Siri se i postojece naselje te proSiruju ili grade novi

sakralni objekti i druStvena infrastruktura. 1747. godine

1 www.selca.hr




SUMARTIN

Selca postaju zasebna kapelanija ovisna o Gornjem Humcu,
dok samostalnom Zupom postaju 1815. godine. Tijekom istog
stolje¢a, Selca postaju gospodarsko srediSte istoCne strane

otoka Braca.

Drugi svjetski rat donio je veliki pad broja stanovnika op¢ini
Selca, na koje je najviSe utjecalo znacajno razaranje naselja i
teSko stradavanje 1943. godine. Od tada, op¢ina Selca biljeZi
stagnaciju broja stanovnika, a u novije doba, kao uostalom i
brojna druga oto¢na odrediSta, negativan prirodni prirast i

depopulaciju.

Naseljem Selca dominiraju monumentalna neoromanicka
Zupna crkva Krista Kralja te svojevrsna galerija na
otvorenom poprsja i kipova domoljuba i uglednika koji su na
poseban nacin obiljezili vrijeme u kojem su zZivjeli: spomenik
Tolstoju u istoimenom parku, spomenik hrvatskom
politicaru S. Radicu, Papi Ivanu Pavlu II, te niz drugih. U
Zupnoj crkvi je skulptura srca Isusovog, Ivana MeStrovica. U
selackom je okoliSu nekoliko iznimno vrijednih starih crkvica
iz predromani¢kog vremena (Sv. Nikola, Sv. Toma, Sv.

Nedilja, Sv Kuzma i Damjan).

U blizini Selaca «selacki zaseoci» Smrcevik, Osritke, Nakal,
Nagorinac, Nadsela i Zagvozd c¢ine skupinu «Zivuéih»
minijaturnih pastirskih naselja otoka Braca, u kojima i danas

zivi nekoliko obitelji.

Sumartin je najistocnije i najmlade mjesto na
otoku Bracu. Ribarsko mjesto bez prevelikih
ljetnih guzvi, trajektom povezano s gradom
Makarskom na kopnu?.

2 Ibid.




POVLJA

Na istotnom rtu otoka Braca, nalazi se Sumartin, mjesto s
istaknutom ribarskom i brodogradiliSnom tradicijom.
Trajektnom linijom je povezan s Makarskom, a nastao je u
sedamnaestom stoljecu naseljavanjem stanovnistva s kopna,
u bijegu pred Turcima. U Sumartinu se nalazi franjevacki
samostan kojeg je utemeljio fra Andrija Kaci¢ MioSi¢, slavni
gvardijan, pjesnik i ljetopisac iz 18. st. U sklopu muzeja se
nalaze vrijedna platna venecijanskog baroka, rukom radeni
tlocrt samostana fra A. Dorotica iz 1745., te kovinski crkveni
predmeti. Vazno je istaknuti i sumartinskog iseljenika Marija
Purati¢a koji je revolucionirao ribolov izumom ribolovne
opreme koja je promijenila nacin lova plivaricarskim

mreZzama diljem svijeta.

Povlja su skladno polozena u prvoj, najistocnijoj
uvali, koja je dio velikog zatona s desetak vecih i
manjih uvala3.

U blizini istone punte otoka Braca, u dubokoj i zaSti¢enoj
uvali, nalaze se Povlja, jedno od najmanjih naselja na Bracu.
Za razliku od Sumartina, Povlja su mjesto dominantno
ruralnog tipa, Sto se vidi iz postojece infrastrukture,
arhitekture i krajolika. Tamo je osnovana i prva dalmatinska
uljarska zadruga, prije gotovo 120 godina, a C¢ija je
nasljednica i danas jedna od uspjeSnijih poljoprivrednih
zadruga na podruc¢ju Dalmacije. U Povljima se nalazi i
najveca starokr$¢anska bazilika iz 5-6 st. na Bracu. ,Povaljski
prag“ je jedan od najstarijih i najznacajnijih epigrafskih
spomenike na hrvatskom jeziku ¢irilicom. ,Povaljska listina“
je najstarija saCuvana listina pisana hrvatskim jezikom

¢irilicnim pismom, a potjece iz prosinca 1250. godine. Danas

3 Ibid.




NOVO SELO

SELACKI ZASEOCI

vvvvv

odnijeli s arhivom povaljskog samostana, povaljski redovnici

u 19. stoljecu.

Malo bracko naselje smjesteno izmedu Selaca i
Povalja, na predjelu gdje se otvara svecani pogled
na najistocniji dio Brackoga kanala i planinski
masiv Biokovo*.

Izmedu Selaca i Povalja nalazi se Novo Selo, Ciji se stanovnici
pretezno bave stocarstvom i poljoprivredom. [ ovdje se
ocituju znakovi velike kamenarske tradicije opCine Selca, u
brojnim kamenim skulpturama samoukog kipara Franje
Antonijevica, a i razliciti spektar drugih tradicijskih zanata i
obrta, kao Sto su presanje ulja, prerada ljekovitog bilja i
obrada kamena. U blizini Novog Sela moZe se vidjeti i
prapovijesna gradina Gradis¢e, podno kojih su postojale

neistrazene anticke bunje.

Ruralna cjelina Selacki zaseoci - Nagorinac,
Nakal, Osridtke, Podsmrcevik i Nadsela Pet
selackih zaselaka smjesteno je u unutrasnjosti
otoka, sjeverozapadno od Selaca i danas su
uglavnom napusteni jer su se njihovi Zitelji
nastanili u obliznjim naseljima - Novom Selu,
Povljima, a najvise ih je, naravno, u Selcima
kojima su oduvijek gravitirali®.

Selacki zaseoci izvorno su sluZili kao sekundarna ruralna
naselja gdje su gradene stocarske nastambe za privremeni
boravak. I danas su zadrZane izvorne tradicijske konture

naselja, koje se sastoji od niZih kamenih kuca prizemnica, od

4 Ibid.
5 Ibid.




kojih je jedna sluzila za nocenje, a druga za smjesStaj stoke. U
18. stoljecu, naseljavanjem obitelji iz Sumartina i Novog Sela
u unutrasnjosti, zaseoci su postali primarna ruralna naselja
Ciji su se stanovnici bavili uglavnom vinogradarstvom i
sjecom Sume. U zaseocima je nekada postojala i Skola koja se
nalazila u zaseoku Osridtke, a postoji i nekoliko manjih
crkvica koje su rasporedene uz put koji povezuje sve

zaseoke.

Klimu otoka Braca karakteriziraju blage zime i duga topla ljeta. Najtopliji mjesec je
srpanj, a najhladniji sijeCanj. Na isto€noj strani otoka su oborine puno obilnije nego $to je
to na juznoj i zapadnoj strani, a obiljeZje je i jaka bura, posebice u Povljima gdje puse iz
Vrulje pod Biokovom. More je u podrucju Selaca ¢isto i velike prozirnosti. Temperatura
mora zimi se spusta do 12 - 12,5°C, dok u najtoplijem dijelu godine dostize 24 - 24,5°C.
Zbog otvorenosti kanala i znacajnih dubina, najviSe temperature mora rijetko prelaze
240C. Salinitet mora opcenito je (kao i na citavoj hrvatskoj obali Jadrana) visok i krece se

izmedu 37 i 38%. Morske struje u kanalima su dosta brze - oko 0,15 m/s®.

Padaline su nejednako rasporedene tijekom godine - s najviSe padalina u kasnu jesen i
zimi, te izrazitim nedostatkom padalina u ljetnom periodu. U ruzi vjetrova prevladavaju
jugoistocni (jugo), sjeveroistocni (bura) i sjeverozapadni vjetar (tramontana), a ljeti im

se pridruZzuje i zapadnjak (maestral) koji redovno puSe u popodnevnim satima.

Prema posljednjem popisu stanovnistva, iz 2011. godine, na podrucju op¢ine Selca Zivi
ukupno 1804 stanovnika. NajviSe stanovnika Zivi u mjestu Selca (846), dok najmanje

stanovnika broji Novo Selo (152).

6 Ibid.
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Tablica 1 | StanovniStvo prema naseljima, popis 2011.

NASELJE M Z UKUPNO
Novo Selo 72 80 152
Povlja 170 162 332
Selca 433 413 846
Sumartin 249 225 474
Ukupno 924 880 1804

IZVOR | Best of Brac d.o.o., prema: DrZavni zavod za statistiku, www.dzs.hr, datum
pristupa: 17.6.2018.

Prilikom strateSkog planiranja vaZzno je u obzir uzeti i kretanja broja stanovnika kako bi
se planirane aktivnosti prilagodile suvremenim demografskim trendovima, ali i kako bi
se na njih utjecalo usmjeravanjem paZnje na aktivnosti koje se viSe ticu konkretnih
demografskih mjera. U tom smislu, u nastavku donosimo pregled kretanja stanovnika
tijekom dvadesetog stoljeca. Tijekom razdoblja od 90 godina, broj stanovnika Opc¢ine
Selca uglavnom je opadao i smanjio se za 48,68%, dok se u zadnjih 10 godina smanjio za

8,75%, kako je ocigledno iz grafikona koji slijedi.

Grafikon 1 | Kretanje broja stanovnika u Op¢ini Selca od 1921. do 2011.
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IZVOR | Best of Brac d.o.o., prema: DrZavni zavod za statistiku, www.dzs.hr, datum
pristupa: 17.6.2018.
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U tablici koja slijedi prikazana je dobna struktura stanovnika Opc¢ine Selca i Splitsko-
dalmatinske Zupanije. Najbrojnije stanovnistvo u Opcini Selca je u dobnoj skupini 70-89
godina, dok je u Slucaju Zupanije najbrojnija dobna skupina 45-59 godina. U slucaju
Opc¢ine Selca stanovnistvo od 70-89 godina ¢ini 19,73% ukupnog stanovniStva.
Najmalobrojnija kategorija je stanovniStvo sa 90 i viSe godina u slucaju Opcine i

Zupanije.

Tablica 2 | StanovniStvo prema starosti, popis 2011.

Starost
Ukupno 920i
0-5 5-14 15-29 30-44 45-59 60-69 70-89 vige
Op¢ina Selca | 1.804 68 172 254 313 341 289 356 11
Splitsko-

dalmatinska || 454.798 24.038 50.394 87.195 91.170 97.164 47.851 55427 1.559
Zupanija

IZVOR | Best of Brac d.o.o., prema: DrZavni zavod za statistiku, www.dzs.hr, datum
pristupa: 17.6.2018.

Kada govorimo o stupnju obrazovanja stanovnika Opcine Selca, u tablici broj 4 koja
prikazuje stanovniStvo staro 15 i viSe godina prema najviSoj zavrSenoj Skoli, 22,83%
stanovnika ima najviSe zavrSenu osnovnu Skolu, 55,12% najviSe zavrSenu srednju Skoli
dok onih koji su bez Skole ima 1,41%. Stupanj visokog obrazovanja steklo je 10,36%

stanovnika (strucni studij, sveuciliSni studij, doktorat znanosti).

Tablica 3 | StanovniStvo staro 15 i viSe godina prema najviSoj zavrSenoj $koli, prema

popisu stanovnistva iz 2011. godine

Visoko obrazovanje
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1.564 22 16 145 357 862 162 79 81 2 -

IZVOR | Best of Brac d.o.o., prema: Drzavni zavod za statistiku, www.dzs.hr, datum
pristupa: 17.6.2018.
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Opcina Selca nalazi se na petom mjestu, u usporedbi s drugim op¢inama na Bracu, a po
broju nocenja turista. Tek 5,66% ukupnog broja turista koji posjecuju otok Brac, dolaze
u opéinu Selca. Sto se ti¢e strukture, moZe se vidjeti primjetna razlika u broju dolazaka

stranih i domacih turista gdje prednjace strani turisti.

Tablica 4 | Dolasci turista na Bracu u periodu od 2013. do 2017. godine
DOLASCI 2013 % 2014 % 2015 % 2106 % 2017 %

Puciséa 2580 1 3286 2 3720 2 4333 2 4070 2
Supetar 61821 33 65286 33 70513 33 77721 34 83240 33
Sutivan 11921 6 11059 6 11343 5 12357 5 14826 6

Bol 75739 41 83554 43 94759 44 101025 44 102745 41
Postira 13636 7 14446 7 15884 7 15961 7 17999 7
Selca 9598 5 8729 4 8976 4 10123 4 12370
Milna 9299 5 9057 5 8361 4 9872 4 15987 6

UKUPNO 184594 100 195417 100 213556 100 231392 100 251237 100

IZVOR | Analiza turisticke sezone 2013. u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji, Analiza turisticke
sezone 2014 u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji, Analiza turisticke sezone 2015. u Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji, Analiza turisticke sezone 2016. u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji.
Analiza turisti¢ke sezone 2017. u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji

[z tablice se moZe iScCitati sljedece - opcinu Selca posjeti prosje¢no 5% ukupnog broja
turista na otoku Bracu, jednako kao i Milnu te nesSto manje nego Sutivan. Znacajno
smanjenje broja turista osjetilo se 2014. i 2015. godine, kada je op¢inu Selca posjetilo
¢ak 9% manje turista nego 2013. godine. S druge strane, znacajnije povecanje broja
dolazaka zabiljezeno je 2016. godine, kada je Selca posjetilo 13% turista viSe nego

godinu prije. Sli¢ne oscilacije vidljive su i u op¢ini Milna te Pucis¢a, iste godine.




Tablica 5 | Nocenja turista na Bracu u periodu od 2012. do 2017. godine

NOCENJA 2013 % 2014 % 2015 % 2016 % 2017 %
Pucis¢a 21936 2 22006 2 24717 2 27006 2 30639 2
Supetar 484812 34 503934 35 526391 35 556222 34 594567 34
Sutivan 116407 8 102464 7 104040 7 105642 6 120594 7

Bol 510375 36 530758 37 592354 39 665901 41 631746 37
Postira 125658 114480 8 125082 8 124190 8 133451
Selca 91669 6 76003 5 78641 5 87758 5 103192
Milna 81083 6 79665 6 72016 5 76727 5 114267
1431 1429 1523 1643 1728

UKUPNO 940 100 310 100 241 100 446 100 456 100

IZVOR | Analiza turisticke sezone 2013. u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji, Analiza turisticke
sezone 2014 u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji, Analiza turisticke sezone 2015. u Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji, Analiza turisticke sezone 2016. u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji.
Analiza turisticke sezone 2017. u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji,

Sli¢ni rezultati uocljivi su i kod postotka nocenja koji se ostvaruje u opcini Selca, u

odnosu na druge bracke opcine - na nocenja u op¢ini Selca otpada prosje¢no 6% svih

nocenja turista na Bracu, sli¢cno kao i u Milni. U tom smislu, op¢ina Selca se po broju

dolazaka i no¢enja nalazi na petom, odnosno Sestom mjestu u ukupnom poretku brackih

opc¢ina po navedenim pokazateljima, izmjenjujuci se za mjesto s Op¢inom Milna. Iza nje

uvijek se nalazi jedino op¢ina Pucis¢a koja u svim pogledima ostvaruje najnepovoljnije

rezultate.

Tablica 6 | Prosjetna duljina boravka turista (domacih i inozemnih) u destinaciji

2013 2014 2015 2016 2017
PucisSca 9 7 7 6 8 7
Supetar 8 8 7 7 7 7
Sutivan 10 9 9 9 8 9
Bol 6 6 7 6 6
Postira 8 8 8 7 8
Selca 10 9 9 9 8 9
Milna 9 9 9 8 7 8
9 8 8 8 7 PROSJEK

IZVOR | Best of Brac d.o.o.




[z tablice je uocljivo kako turisti najduZe borave u Sutivanu i Selcima (prosje¢no 9 dana),
rezultati za opc¢inu Selca, s obzirom na to da je cilj dugoro¢nog odrZivog razvoja turizma
da turista ima manje, ali da ostaju duze i troSe visSe. U tom smislu, ovi su rezultati i viSe
nego zadovoljavajuci, posebice kada se usporede s op¢inom Bol, u kojoj je zamjetna
prevelika cirkulacija gostiju koja na razliCite nacine opterecuje turisticku i drugu

infrastrukturu samog naselja.

Iz tablice je takoder vidljivo i postupno smanjenje prosjecne duZine boravka na otoku,
karakteristicno za sve bracke destinacije pa je tako prosjecna duljina boravka na Bracu
2017. godine bila 7 dana, dok je 2013. bila 9 dana. Ovaj iznimno negativan trend valja
mijenjati kreiranjem dodatne ponude u destinaciji, koja ¢e motivirati posjetitelje da duze

ostanu, viSe istrazuju i naravno, vrate se i iduce godine.

Tablica 7 | Promet turista po zemlji porijekla

2016 2015

DOLASCI % NOCENJA % DOLASCI % NOCENJA %

Austrija 531 5 4338 5 453 5 4258 5
Slovenija 586 6 5794 7 665 7 5898 7
Ceska 2091 21 18424 21 2131 24 18956 24
Slovacka 817 8 7880 9 711 8 6375 8
BIH 202 2 1554 2 181 2 1358 2
Madarska 296 3 2277 3 249 3 1885 2
Francuska 258 3 1830 2 197 2 1280 2
UK 574 6 4296 5 439 5 3378 4
Poljska 1342 13 12460 14 1101 12 10155 13
Njemacka 995 10 9902 11 987 11 9988 13

UKUPNO 10123 76 87758 78 8976 79 78641 81

IZVOR | Analiza turisticke sezone 2016. u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji




Prema dostupnim podatcima iz 2016. godine (za 2017. godinu jo$S nisu objavljeni),
najvise posjetitelja u Opéinu Selca dolazi iz Ce$ke (21% od ukupnog broja turista),

potom iz Poljske (13%), Njemacke (10%) te Slovacke (8%).

Sto se ti¢e gospodarske djelatnosti u turizmu, prema Obrtnom registru dostupnom na
stranicama Ministarstva gospodarstva, poduzetniStva i obrtniStva, evidentirano je
ukupno 267 obrta na podrucju op¢ine Selca, od kojih je 86 aktivno. Mnogi od navedenih
bave se ribarstvom ili klesarstvom, dok se otprilike polovica bavi turizmom ili nekom od

djelatnos$¢u koja ima direktan kontakt ili utjecaj na turisticku ponudu cijele op¢ine.

U nastavku slijedi popis ugostiteljskih objekata na podrucju opc¢ine Selca, kao i s

turizmom povezanih obrta i poduzeca.

Tablica 8 | Popis ugostitelja i obrta u turizmu

RB NAZIV OBRTA

1. "PRIVATNI PRIJEVOZNIK" ZELJKO BUL]J

2. BEAUTY, obrt za frizerske usluge

3. BEST OF ADRIATIC, zajednicko usluZni obrt,
4, BLUE EMOTION, obrt za iznajmljivanje

5. ESCALERO, obrt za ugostiteljstvo i usluge

6. FAUL, ugostiteljski obrt

7. FM91/95,ugostiteljski obrt

8. FRIZERSKI SALON, MARY LOU

9. FRIZI, USLUZNI OBRT

10. GALETINA, ugostiteljski obrt

11. ITRANSFERS,0BRT ZA PRIJEVOZ

12. JUROVA MAKINA,UGOSTITELJSKI OBRT

13. KATARINA TOURS, usluzni obrt,

14. KOZMETICARSKO PEDIKERSKI SALON, NIKOL,
15. KUNA 94, OBRT ZA TRGOVINU I USLUGE
16. MAGDALENA, trgovacki obrt

17. MAS, obrt za ¢iS¢enje

18. MIRON, ugostiteljski obrt



http://or.portor.hr/detalji.htm?id=877654
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=877654
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1164334
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1164334
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1249647
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1249647
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1172156
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1172156
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1190313
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1190313
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1261310
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1261310
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1275569
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1275569
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=822304
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=822304
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1124846
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1124846
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1176741
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1176741
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1235113
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1235113
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=992979
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=992979
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1286916
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1286916
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1141436
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=928225
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=928225
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1273308
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1273308
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=988019
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1285878
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1285878

RB NAZIV OBRTA

19. NS, obrt za usluge i trgovinu

20. OBRT ZA PRIJEVOZ I TRGOVINU, PABLO

21. OBRT ZA PRIJEVOZ 1 USLUGE, SKALAR

22. OBRT ZA UGOSTITELJSTVO, KAPELICA

23. PARK PETROVAC, ugostiteljski obrt

24. PIKOLO,UGOSTITELJSKI OBRT

25. PIVAC, obrt za trgovinu i usluge,

26. PRINCIPESA, obrt za njegu tijela

27. PUNTA, OBRT ZA UGOSTITELJSTVO

28. RUZMARIN, ugostiteljski obrt

29. SPICA, obrt za usluge i proizvodnju

30. SVETA ANA, obrt za ugostiteljstvo i trgovinu
31. TRAVEL & STAY, obrt za usluge i putnicka agencija,

32. TRGOVACKI OBRT, KAPO
33. TRGOVACKO PROIZVODNI OBRT, PUNTAPET

34. TRGOVINA NA MALO, PROVISTA
35. UGOSTITELJSKIOBRT KALA
36. UGOSTITELJSKI OBRT, JADRAN

37. UGOSTITELJSKI OBRT, KARTOLINA
38. UGOSTITELJSKI OBRT, KONOBA BERNARDO

39. UGOSTITELJSKI OBRT, LEUT

40. UGOSTITELJSKI OBRT PERIVO]

41. UGOSTITELJSKI OBRT DALMATINO
42. USLUZNI OBRT, RADO

43. USLUZNI OBRT, STIPE

44, VESLO, zajednicki usluzni obrt,

IZVOR | Best of Brac¢ d.o.o., prema http://or.portor.hr/pretraga.htm (posjeceno 10.
srpnja 2018.)



http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1242404
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1242404
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1246475
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1246475
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=878071
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=878071
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=880439
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=880439
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1253379
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1253379
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1245973
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1245973
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1280978
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1280978
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1255656
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1255656
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1253817
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1253817
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1269795
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1269795
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1273306
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1273306
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1282356
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1282356
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1285240
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=859623
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1159800
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1159800
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1149168
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1073542
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1276580
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1176091
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1273305
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=940609
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=940609
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1250109
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=990832
http://or.portor.hr/detalji.htm?id=1287094
http://or.portor.hr/pretraga.htm

25

UNUTARNJA
ANALIZA

3.1. SWOT analiza

Ovaj metodoloski instrument omogucuje sintezu nalaza prethodno provedene analize

postojeCeg stanja te pruza analiticki uvid u prednosti, nedostatke, mogucnosti i

ogranicenja turistiCkog razvoja opc€ine Selca.

3.1.1. Kapaciteti sustava Opcine

SNAGE

% Razvijena meduopc¢inska suradnja

X Opéina Selca je ¢lan LAG-a BRAC

% Postojanje strategije upravljanja
imovinom

% Postojanje krovne strategije razvoja

opcine Selca

SLABOSTI

Ne postoji tim za pripremu i
upravljanje projektima

Znatan dio kvalificiranih kadrova,
posebno mladih, emigrirao je u ve¢a

sredista

PRILIKE

% Mogucnosti financiranja iz
nacionalnih i EU fondova
% RjeSavanje imovinsko-pravnih

odnosa kao pomo¢ integraciji

PRIJETNJE

Ovisnost o pomoc¢ima iz inozemstva
(darovnice) i od subjekata unutar

drZzave

Nedostatak sredstava za




lokalne zajednice i kreiranju novih

projekata

Sufinanciranje lokalnih edukacija,

seminara i programa usavrsavanja
cjeloZivotnog ucenja, strukovnog i
visokog obrazovanja

,Uvoz“ radne snage

SNAGE

financiranje rada i aktivnosti

lokalnog stanovniStva

SLABOSTI

Mediteranska klima

Atraktivan prirodni okoli$ i obala s
oc¢uvanim prekrasnim plaZama
Sreden sustav odvodnje otpadnih
voda na Puntinku

Uredena $etnica Rajka Stambuka u
Selcima

Luka koja moZe primiti i vece

brodove

NerijeSeni imovinsko-pravni

odnosi

LoSa prometna infrastruktura,
slaba povezanost s ostalim
obliZnjim turistickim lokacijama
Slaba povezanost s kopnom,
rijetke trajektne linije

Manjak smjeStajnih kapaciteta,
posebno hotelskih
NeiskoriStenost prirodnih resursa
za proizvodnju energije
Nedostatak ¢ekaliSnih traka za
automobile i parking prostor
Neracionalno koriStenje prostora

Nedostatan kapacitet vode u

ljetnoj sezoni

Djelomicno izgraden sustav

odvodnje

Nema opskrbe vodom u Selackim




PRILIKE

zaseocima

Nepostojanje javnog parking
prostora

Nepostojanje organiziranog trziSta
ribom (ribarnica)

Postojeca Internet veza na
podrudju Opcine nije u skladu s
potrebama i kapacitetima.
Depopulacija i denatalitet
Starenje stanovnisStva i odlazak
mladih u vece gradove

Nedostatak kvalitetne radne snage

PRIJETNJE

Unaprjedenje i povecanje zracne luke

Brac

Unapredenje gospodarenja

prostorom

Unapredenje sustava gospodarenja

otpadom

Prepoznavanje vaznosti zaStite

okoli$a na drzavnoj i EU razini
Obnova i prenamjena starih objekata
Ulaganje i poticanje ulaganja u
obnovljive izvore energije

Poboljsanje komunalne

infrastrukture
PoboljSanje prometne infrastrukture
Valorizacija prirodne bastine

Potencijal za koriStenje alternativnih

izvora energije

Nastavak divlje gradnje
,Divlji, deponiji stvaraju nove
potencijalne opasnosti na okoli$

Nastavak trenda odlaska mladih i

obrazovanih ljudi
Starenje stanovniStva

Potencijalni ekoloski problemi kao

S$to su devastacija obale ili poZari




SNAGE

Unutar opc¢ine osnovano 18 udruga
(kulturno-umjetnickih, sportskih,
lovackih...)

[znimna razina samoinicijative lokalnih

dionika, posebice u podrucju sporta
Kulturoloska autenti¢nost: stil Zivljenja,
hrana, ambijent, arhitektura, itd.
Postojanje brojnih tradicijskih zanimanja
Organizacija Kulturnog i sportskog ljeta
Njegovanje kulture joS$ od 1888. g. i
odrzavanje nacionalne svijesti
Spomenici: Tolstojev spomenik,
spomenik Stjepanu Radi¢u, kompleks
Didoli¢a dvori, MeStrovicev kip Krista
Kralja u Zupnoj crkvi

Kulturna bastina: Zupna crkva Krista

Kralja, crkva Gospe Karmelske, rano-

srednjovjekovna crkvica sv. Nikole

Selacki zaseoci kao primjer starog nacina

Zivota

SLABOSTI

Nedostatak drustvene
infrastrukture: planinarskog
doma, kulturnih centara,
zatvorenih sportskih terena i
pratecih objekata, prostora za
pokop, dvorana za adekvatan
ispracaj pokojnika, te broj grobnih
mjesta

Mali broj educiranog lokalnog

stanovnisStva

Nedovoljan broj specijalizirane i

kvalitetne radne snage

Needuciranost lokalnog
stanovniStva o EU projektima i
mogucénostima njihovog
financiranja

Neuredene rekreacijske staze
(pjesacke, biciklisticke, jahacke...)
Nedostatak odgojno-obrazovne
infrastrukture za razvoj novih
kadrova potrebnih za rad u

turizmu

Nedovoljno valorizirana kulturna
bastina

Organizacija manifestacija samo
tijekom sezone

Nedovoljno sadrZaja za mlade




PRILIKE

x  Revitalizacija i valorizacija kulturne
bastine

x  Razvoj ponude vodenih sportova

% Unapredenje promidzbe
kulturoloskih, sportskih i drugih
dogadaja

% Mogucnost koriStenja financijskih

sredstava iz EU i nacionalnih fondova

SNAGE

Geografski poloZaj, blaga mediteranska
klima, Cisto more, ocuvana priroda i
okoli$

Smjestajni objekti na prvoklasnim
lokacijama

Autohtona i tradicionalna gastronomija
Brojne manifestacije koje otvaraju
mogucnost razvoja specijaliziranih
proizvoda i selektivnog turizma
Postojanje tradicionalnih obrta i zanata
Ocuvani okoli§, nezagadeno tlo, povoljna
mediteranska klima

Tlo povoljno za uzgoj aromaticnog i
ljekovitog bilja, trajnih nasada, poglavito
maslina, te kvalitetna pasa za pcelare

Poljoprivredna tradicija

PRIJETNJE

OteZano pronalaZenje
odgovarajucih izvora financiranja

za drustvenu infrastrukturu

Nastavak emigracije i depopulacije

stanovnistva

SLABOSTI

Gospodarska aktivnost ve¢inom

samo u ljetnim mjesecima

Nedostatak inicijative medu

stanovniStvom u ekonomskoj sferi
Nije donesen nikakav program
mjera poticanja poduzetnistva
Nedostatak investicija

Ovisnost o turizmu

Sezonalnost

Sezonska radna snaga

Nedovoljna osmiSljenost koncepta
ponude kako opcine tako i cijelog
otoka Braca

Nedovoljno izgradena

prepoznatljivost

Motiv dolaska je baziran ve¢inom




% Clanstvo Opéine Selca u LAG-u Bra¢

PRILIKE

% Prestrukturiranje i nadogradnja
postojece, izgradene i djelomic¢no
izgradene ugostiteljsko-turisticke

zone

% Razvoj novih oblika turizma

samo na sunce i more

Slabe marketinske aktivnosti,
manjak turistickih informacija i
promocije destinacije
Nepostojanje turistickog
informativnog centra u svakom
mjestu

LosSa prometna infrastruktura,
slaba povezanost s ostalim
turistickim lokacijama

Vecina smjeStajnih objekata je
zastarjela i nije prilagodena
zahtjevima turista

Nedostatak hotela i drugih
smjestajnih i ugostiteljskih
objekata

Nedovoljan kapacitet vode u

ljetnoj sezoni

Slaba povezanost s kopnom,
rijetke trajektne linije i autobusne
linije
Kratko radno vrijeme turisti¢kih
ureda i agencija
NeiskorisStenost raspoloZivih
turistickih resursa

PRIJETNJE
NeiskoriStena financijska sredstva

iz EU fondova

Administrativne barijere pri

ulaganju u poduzetnistvo

Nedovoljna zainteresiranost
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Osmisljavanje sinergijske turisticke
ponude za cijeli Brac

Unaprjedenje turisticke
infrastrukture

Unapredenje promidzbe
kulturoloskih, sportskih i drugih

tradicionalnih dogadaja

Identificiranje otoka kao eko

destinacije

Brendiranje lokalnih poljoprivrednih

proizvoda

lokalne zajednice

Sunce i more viSe nece biti
dostatni za privlacenje turista,
kako stranih tako ni domacih
Nekontrolirana divlja gradnja
Kontinuirani odlazak mlade radne
snage s otoka

Zahtjevan i dugotrajan postupak

za iskoriStavanje sredstava iz

fondova




UspjeSna kombinacija postojecih resursa i novih turistickih proizvoda i inicijativa jamci
uspjeSnost cjelokupne destinacije, zbog Cega je potrebno definirati koji su to postojeci
resursi, koji je stupanj njihove turistic¢ke valorizacije, kao i ukupni potencijal da generira
turisticku potroSnju i poveca zadovoljstvo posjetitelja. Turisticki resursi u prirodna ili
stvorena dobra koja se mogu koristiti za stjecanje gospodarske dobiti i ostvarivanje
konkurentske prednosti destinacije. Dobar splet turistickih resursa moze kreirati i veci
stupanj privlac¢nosti destinacije kod odabranih ciljanih trZista, a u odnosu na neposrednu
konkurenciju. Upravo zbog tog elementa, turisticke resurse naziva se i atrakcijama, a
»ukoliko se kao takve prepoznaju, postaju glavni resurs na kojem se razvija turizam”
(Cavlek, Bartoluci, Prebezac, Kesar, 2011, str. 125). No, bitno je napomenuti kako nije

svaki turisticki resurs ujedno i turisticka atrakcija, premda vrijedi obrnuto.

Opcina Selca, kao uostalom i sve bracke opcine, oblikuje kulturnim i prirodnim dobrima,
od kojih su pojedina sasvim dobro turisticki valorizirana, dok pojedina treba tek
promovirati i od njih stvoriti atrakciju. Ovo ukljucuje i obnovu kulturnih dobara, ali i
brendiranje pojedinih povijesnih specificnosti opcine Selca, kao Sto je to prica s

izumiteljem Purati¢em u Sumartinu, Tolstojev park i sli¢no.

U nastavku donosimo pregled postojeCih resursa opcine Selca, a lista svakako nije

konacna.

Tablica 9 | Pregled kulturnih dobara na podrucju opc¢ine Selca

OZNAKA MJESTO NAZIV VRSTA KULTURNOG DOBRA

7-4929 Novo Selo Arheolosko nalaziSte villa rustica NKD - pojedinac¢no

na Bunjama
7Z-5514 Povlja Crkva sv. Ivana Krstitelja i kaStel NKD - pojedina¢no
RST- Povlja Seoska kuca NKD - pojedinac¢no

0459-



https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322581607
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322581607
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322581607
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322581607
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583538
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583538
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583538
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583617
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583617
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583617

1970.
7-5847
Z-5876
RST-
1527
7-4783
Z-5883
RST-
1526
Z-5162
Z-5584
7-4782
Z-5000

Z-1519
7-1817

Povlja
Selca

Selca

Selca
Selca

Selca

Selca
Selca
Sumartin

Sumartin

Povlja

Povlja

Sklop anti¢ke arhitekture na Zalu
Crkva Gospe od Karmela

Crkva Krista Kralja

Crkva sv. Nedjelje
Crkva sv. Tome

Kuéa Stambuk-Paloc

RusSevine kule Vusio

Sklop kuéa "Didoli¢a dvori"

Crkva sv. Nikole

Franjevacki samostan i crkva sv.
Martina

Inventar crkve i Zupske kuce

Orgulje u crkvi sv. Ivana Krstitelja

NKD - pojedina¢no
NKD - pojedinac¢no
NKD - pojedinacno

NKD - pojedinac¢no
NKD - pojedinac¢no
NKD - pojedinac¢no

NKD - pojedinac¢no
NKD - kulturno - povijesna cjelina
NKD - pojedinac¢no
NKD - pojedinac¢no

PKD - zbirka
PKD - pojedina¢no

NKD | Nepokretno kulturno dobro

PKD | Pokretno kulturno dobro

IZVOR | Best of Bra¢ d.o.o., prema Ministarstvo kulture, Registar kulturnih dobara,
dostupno na: https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=31 (posje¢eno 5.7.2018.)

S obzirom na to da se Opc¢ina Selca sastoji od nekoliko naselja, u nastavku donosimo

pregled kulturnih dobara po naseljima.

Na podrucju mjesta Selca evidentirana su sljedec¢a kulturna dobra:

Zupna crkva Krista Kralja

Crkva Gospe od Karmela

Crkva sv. Tome, Nadsela (Selacki zaseoci)

Crkva sv. Nedilje na brdu Gradac

Crkva sv. Nikole

Pala¢a Stambuk "Palac"

Sklop ku¢a "Didoli¢a dvori"

Zgrada Narodnog doma ,Sokolana“



https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583743
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583743
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583743
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583545
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583545
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583545
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322584528
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322584528
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322584528
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583543
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583543
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583543
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583544
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583544
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583544
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322584527
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322584527
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322584527
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583597
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583597
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583597
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583879
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583879
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583879
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583553
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583553
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583553
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583552
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583552
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583552
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6212&kdId=322583552
https://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=31

x Ku¢a na Pijaci - Zgrada op¢ine Selca

x Kucaiz 1819. godine, Ulica Ozid

x Kuca Bezmalinovi¢

x Kuéa Stambuk na Pijaci

x Portal i ru$evni ostaci kué¢e Matea Stambuka
x  Stambukovi dvori

x Kuca ex. Mosi¢

x Kamena jednokatnica iz 19. stoljeca

x Kula Vusio

Na podrudju mjesta Sumartin evidentirana su sljedeca kulturna dobra:

x  Franjevacki samostan i crkva

x Kapela sv. Spirijuna

x Crkva i groblje sv. Roka

x Kuca ex Novakovi¢ (Jutronic)

x Kuca Skansi

x Zgrada stare Skole

x Kuca na obali

x Kuéa u predjelu Martinc¢evi dvori
x  Kuca Purati¢ (Puretic)

x Kuca sjeverno od predjela , Ulica“

x Zgrada nekadasnjeg hotela Novakovi¢

Na podrucju mjesta Povlja evidentirana su sljede¢a kulturna dobra:

x Zupna crkva sv. Ivana Krstitelja
x  Ostaci ranokrSc¢anske bazilike
x  Crkvica sv. Josipa na groblju

x  Villa rustica na predjelu Zalo

x Civilne gradevine

x  Seoska kuca




x Zgrada stare Skole

Na podrucju mjesta Selacki zaseoci evidentirana su sljedec¢a kulturna dobra:

x  Zgrada Skole u naselju Osridtke

x Kuca Trutani¢ u zaselku Nagorinac

Na podrucju mjesta Novo Selo evidentirana su sljedec¢a kulturna dobra:

x Zupna crkva Navje$tenja B.D.Marije

x  Crkvice sv. Nikole na groblju

x Civilne gradevine

x Zgrada Skole iz 1853. godine

x Arheoloski lokaliteti (nalaziSte Bunje)

x  Rimska villa rustica u dolini Vejak - Bunje
Osim navedenog, veliki potencijal turisticke valorizacije kulturne bastine prisutan je i u
kontekstu arheoloskih nalazista i lokaliteta na podrucju Opcine Selca, a ¢iji popis slijedi u
nastavku.

Tablica 10 | Pregled arheoloskih lokaliteta na podrucju op¢ine Selca

RB ARHEOLOSKI LOKALITET OPIS LOKALITETA

1 Gradina Gradac
Gradina Velo Gradisce Iznad uvale Povlja
Gomila na Brizima Na koti 381m, promjera 18 metara i visine 4,5 metara

Gomila na Brizima

uu & W N

Gomila na predjelu Vrnice Kamena gomila promjera 15m i visine oko 3m

Sjeverno od prethodne gomile, promjera 14m i visine
6 Gomila na predjelu Vrnice )
m

7 Gomila na Gluhoj smokvi Promjera 16m i visine oko 1m
U polju sjeverno od zaselka Podsmrcevik, promjera 16m

8 Gomila na Bocinici
i visine oko 2,5m




SmjeStena je na jugoistok i u odnosu na prethodnu,
9 Gomila Zaogradi
promjera je 14m i visine oko 2,5m

10 Gomila na Providalu Sac¢uvan samo njezin jugozapadni rub

Uz cestu Nadsela-Podsmrcevik, promjera 19m, visoka
11 Gomila u Malom Gaju

oko 1m

Na koti 378m, izmedu zaselka Nadsela i Osridtke,
12  Gomila na glavici Sapnici

promjera 21m i visine 3m

Sjeverozapadno od zaselka Osridtke, na koti 336m,
13  Gomila na glavici Osritak

promjera 18m i visine 2m
14 Gomila na glavnici Jalova Pli$ Na koti 366m, promjera 16m i visine oko 3m
15 Zaganj dolac kod Sumartina

Anticki gospodarski objekt u

16

dolini Vejaki - Bunje

Anticki zidovi u Povljima na
17 predjelu Zalo
18 Ranokr§¢anska  bazilika u

Povljima na predjelu Lokva

IZVOR | Best of Brac d.o.o., prema Sluzbeni glasnik Op¢ine Selca 03/2011

Kao istaknutija kulturno-povijesna dobra na podrucju op¢ine mozemo izdvojiti:

Park Tolstoj odnosno dardin je u opcini Selca, koji je nastao kao posljedica
fasciniranosti lokalnog stanovnistva idejama lije¢nika Mateja Bencura koji je propagirao
djela Turgenjeva i Tolstoja te bio pretplacen na ruske casopise. U parku su danas
izloZene mnoge skulpture, medu kojima su ona Stjepana Radi¢a i Tolstoja, pape Ivana
Pavla Drugog, Franje Tudmana i ostalih?. Sama Selca su lokalno nazvana mjestom s

najviSe spomenika po glavi stanovnika.

Bracka katedrala glasi kao najljepSe i najvelebnije sakralno zdanje na otoku. Nalazi se u
Selcima, na samom trgu, sagradena je u neormantickom stilu i visoka je 45 metara, ¢ime
je stekla titulu najviSe crkve na dalmatinskim otocima. Unutar nje nalazi se kip Srca

Isusova kojeg je izradio Ivan MeStrovi¢. Kao zahvalu ovom proslavljenom hrvatskom

7 Selca, http://goo.gl/mHI60C (20.2.2016)



http://goo.gl/mHI6oC

kiparu, mjeStani su od topovskih ¢ahura prikupljenih okolo mjesta izradili autorov kip u

bronci.

Povaljska listina najstariji je dokument pisan hrvatskom ¢irilicom. Cijenjeni bracki
jezikoslovac, Petar Simunovié, ovaj vrijedan povijesni dokument naziva krsnim listom
otoka Braca. Prijepis povaljske listine iz 1250. ¢uva se u Zupi u Pucis¢ima, a kreirana je

na temelju izvornika koji je nastao 1184 (Kovacic¢, 1984).

Popis ljetnih dogadanja u opcini Selca neizostavno ukljucuje neki oblik slavljenja
nematerijalne kulturne bastine otoka, Dalmacija, ali i cijele drzave, u vidu promocije
klapskog pjevanja, lokalne gastronomske ponude ili pisane rijeci. Ovdje je posebno
vazno istaknuti pjesnicku manifestaciju koja se u Selcima odrZava vise od 20 godina -
Croatia Rediviva, posvecena trima hrvatskim narje¢jima. Ova manifestacija okuplja
brojne pjesnike sa svih strana Hrvatske, koji na ¢akavskom, kajkavskom i Stokavskom

narjecju predstavljaju bogatstvo hrvatskog jezika.

Upravo zahvaljuju¢i manifestaciji Croatia Rediviva, u Selcima su boravili najveci
hrvatski pjesnici, medu kojima su bili i Dragutin Tadijanovi¢ te Vesna Parun, a Zid od
poezije donosi ploCu s imenom oliveata, godinom krunidbe i kra¢im izborom stihova iz

opusa, koje odabire ili sam pjesnik, ili utemeljitelj Drago Stambuk.

Tradicija obrade kamena vjerojatno je najpoznatiji turisticki atribut otoka Braca, uz
Zlatni rat. Brac je jo$ od antickih vremena bio izvoriSte vrhunskog kamena od kojeg su
sazdane brojne znacajne gradevine. ,Kamen se ovdje obraduje do zavrSne mjere, a dokaz
prisutnosti vrhunskih majstora je i vjerojatna obrada i adaptacija mramora i granita za
samu palacu. Veéi broj kvalitetnih kamenoklesara na ovome otoku zaceo je jednu jaku
tradiciju, koja je kroz razlic¢ita povijesna razdoblja opstala sve do danas$njih dana“
(Parica, 2012: 352). Tradicija se nastavlja u jedinoj kamenoklesarskoj srednjoj Skoli u

ovom dijelu Europe.




Tradicija maslinarstva jedna je od najdugotrajnijih tradicija na otoku, a premda ne
postoji jedinstveni podatak o njenom porijeklu, smatra se da je ,kultura uzgoja maslina
na Bracu stara isto koliko i civilizacija i da su je donijeli Grci sa sobom, jo$ iz antickog
doba. Na Bracu prema procjenama, danas raste nevjerojatnih cca milijun stabala maslina
a otok BraC¢ se smatra najveéim maslinarskim podru¢jem u Hrvatskoj“s. TZ Supetra
posljednjih godina razvija maslinov put, koji zapocinje i zavrSava u mjestu Mirca, tri
kilometra zapadno od Supetra. Staza je dugacka Sest kilometara, a ,vodi u Setnju
maslinicima povrh naselja, do Prihoda - starog sustava za navodnjavanje, upoznaje s
tradicijom proizvodnje maslinovog ulja, vrstama maslina koje rastu na Bracu i

vrijednosti maslinovog ulja u svakodnevnoj upotrebi“.

Gastronomska tradicija raznolika je kao i kod brojnih drugih otoka. No, nekoliko se
proizvoda posebno istice, ponajprije jer su im posvetene posebne manifestacije. Prva
medu njima je bracka torta hrapocusa o kojoj €e rijec biti u nastavku teksta, a koja je svoj
naziv dobila po posebnoj vrsti kamena koji dominira u selu Dol koje se smatra domom
ove torte. Takoder, znacajan je i vitalac, koji je spravlja od janjecih iznutrica i premda ne
zvuCi i ne izgleda dobro, predstavlja vrhunski specijalitet. Posebno mjesto u brackoj
gastronomiji ima i bogata ponuda ribljih specijaliteta, posebice onih proizvedenih u

postirskoj tvornici Sardina.

Vinogradarska tradicija je uz tradiciju kamenoklesarstva, stoCarstva i maslinarstva,
jedna od najznacajnijih izvora komparativne prednosti na otoku. Bolska vinarija s
tradicijom duljom od stotinu godina na trziSte plasira vrhunska vina koja na trZistu
ostvaruju dobre rezultate. Pridruzuje im se i sve viSe privatnih vinara koji ureduju
vlastite vinske podrume i otvaraju ih za posjetitelje, bilo samostalno, bilo organizirano u

sklopu ponude op¢ih tura po otoku.

8 Masline otoka Braca, http://goo.gl/A68Cn2 (20.2.2016)
9 Isto.



http://goo.gl/A68Cn2

Uspjeh svake strategije ovisi gotovo iskljucivo o ljudskim kapacitetima, odnosno onima
koji ¢e strategiju provoditi, stoga je vazno u ovom dijelu definirati klju¢ne dionike i

interesne skupine turistickog razvoja op¢ine Selca.

klju¢ni dionik turistickog razvoja opcine Selca, koji pruza
usluge informiranja gostiju, ali i privatnih iznajmljivaca i
ugostitelja, te drugih turistickih dionika; sudjeluje u
planiranju i promociji dogadanja u op¢ini Selca; planira i
provodi marketinske aktivnosti; kreira i distribuira
promotivne broSure i druge materijale te radi na razvoju
specijaliziranih dogadanja. Uredi turisticke zajednice nalaze
se u Sumartinu i Povljima, a uspjeSnom provedbom projekta
,Selca - kulturno srce Braca“ Turisticka zajednica Opcine
Selca dobila bi prostor i u samim Selcima, omogucavajuci
tako pristup relevantnim informacijama gostima na podrucju
cijele op¢ine. U kontekstu provedbe strategije turistiCkog
razvoja, Turisticka zajednica Opcine Selca odgovorna je za
koordinaciju svih turistickih dionika i interesnih strana,
pracenje provedbe pojedinih aktivnosti, analizu uspjeSnosti

strategije te izvjeStavanje.

jedinica lokalne samouprave mora financijski i logisticki
pratiti turisticki razvoj vlastite destinacije, kroz osiguranje
potrebnih ulaganja, unapredenje infrastrukture, ostvarivanje
kontakta s potencijalnim investitorima, olakSavanje samog
investiranja i nadzorom provedbe strategije razvoja. Kod
manjih jedinica lokalne samouprave, kakva je opc¢ina Selca,
Cesto je turisticki razvoj, kao i njegovo financiranje,
neodvojivo od tekuc¢ih poslova opc¢ine, Sto istovremeno

olakSava koordinaciju klju¢nih dionika, ali i otvara prostor za




potencijalne sukobe, posebno u kontekstu definiranja
prioriteta pri financiranju tekucih projekata. U tom smislu,
nuzno je ostvariti redovitu i otvorenu komunikaciju sa svim
interesnim skupinama kako bi se zajednicki definirali
prioriteti, ocCekivani rezultati i nacin njihova ostvarenja.
Op¢ina ulaganjem u turisti¢ki razvoj visestruko profitira -
kroz indirektno zaposljavanje u turizmu, kroz povecanje
prihoda od turizma, kroz unapredenje lokalne infrastrukture
koja onda automatski unapreduje i kvalitetu Zivota u op¢ini
te tako smanjuje stopu iseljavanja, dok povecani prihodi
opc€ine otvaraju prostor za ulaganje u druge aspekte razvoja

opcine.

dok su prethodna dva dionika odgovorna za pracenje
provedbe strategije, te koordinaciju, logistiku i financiranje
turistickog razvoja, ovaj sektor odgovoran je za razvoj
turisticke ponude te pracenje turistickog razvoja odgovorom
na iskazane potrebe posjetitelja. To podrazumijeva
prilagodbu ponude wusluznih djelatnosti u turizmu,
unapredenje kvalitete postojete ponude, diversifikaciju
turistickih proizvoda, povecanje broja i kvalitete smjestajnih
kapaciteta i slicno. lokalni poduzetnici i obrtnici moraju
pratiti promjene na turistickom trziStu, kontinuirano se
educirati i raditi na unapredenju ponude te biti spreman na
prilagodbe uslijed stalnih promjena kakve su karakteristi¢ne

za ovo trziste.

konacno, lokalna zajednica, te organizacije civilnog drustva,
kao i aktivni pojedinci u zajednici, moraju ravnopravno
sudjelovati u procesima provedbe turisticke strategije,
konstruktivno sudjeluju¢i u osmisljavanju i provedbi
razli¢itih aktivnosti, posebice iz podrucja kulture i sporta.

Kako je vec¢ istaknuto i u drugim strateSkim dokumentima,
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uloga ovih organizacija kao i istaknutih pojedinaca u lokalnoj
zajednici, odgovornih za brojna kulturna i sportska
dogadanja u op¢ini Selca, posljednjih godina, nezamjenjiva je
u dosadasnjem procesu ocuvanja i prenoSenja kulturne
bastine i tradicije na nove generacije, kao i organizaciji
¢itavog niza sportskih dogadanja. Ovo je moZda najvrjedniji
resurs opcine Selca u kontekstu ljudskih potencijala, kojeg
valja pametno usmjeravati i podrzavati, kako financijski tako

i logisticki.
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3.4. Anketno istrazivanje

Anketno istraZivanje, kao i fokus grupe koje su uslijedile, provedeno je s ciljem stjecanja
uvida u lokalno promisljanje i stavove o razvoju turizma u op¢ini Selca. U anketi je
sudjelovalo ukupno 85 ispitanika, Sto ¢ini 4.7% ukupne populacije op¢ine Selca. U
uzorku su gotovo ravnomjerno zastupljeni muskarci (51,8%) i Zene (48,2%), a najveci
broj ispitanika ima izmedu 26 i 45 godina (57,7%), te je visoko obrazovano (74,1%) i

stalno zaposleno (58,8%). Anketa je bila dostupna i u online i u tiskanom izdanju.

Grafikon 2 | Dob ispitanika

18-25 19 (22.4%)

26 - 35 27 (31.8%)
36-45
46 - 55 |12 (14.1%)
56 - 65 4 (4.7%)

66 i vise

Grafikon 3 | Ukljuc¢enost ispitanika u turisticku aktivnost

Da 38 (44.7%)

Ne 47 (55.3%)

NesSto visSe od pola ispitanika nema direktne koristi od razvoja turizma u Selcima
(55,3%), Sto daje uvid jednako u stavove onih koji su direktno ukljuc¢eni u razvoj

turizma, ali i onih koji od turizma nemaju direktne osobne Koristi, ali na koje turizam
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svakako utjece. Na taj nacCin, dobiveni rezultati oslikavaju realnu sliku stanja turizma u
Opc¢ini Selca, ukljucuju¢i perspektive razliCitih dionika, koji turizam promisljaju i

subjektivno i objektivno.

ProsjeCna ocjena stanja turizma u op¢ini Selca iznosi 2,1 Sto znaci da vecina ispitanika
izrazava potpuno nezadovoljstvo na¢inom na koji se turizam trenutno razvija, odnosno,
smatra da ga je potrebno unaprijediti. Ne ¢udi stoga ni rezultat koji govori kako su
ispitanici najnezadovoljniji ponudom turistickog sadrZaja tijekom pred i post sezone
(1.5), cjelogodiSnjom turistickom ponudom (1.6), te brojem i sadrZzajem tematskih plaza

u op¢ini Selca (1.8).

Grafikon 4 | Op¢a ocjena razvoja turizma

40 [47.1%)

= 21 [24.7%)
18 (21.2%)

Upitani da direktno navedu najvec¢i nedostatak opcine Selca u kontekstu razvoja turizma,
vecina ispitanika navela je upravo loSu infrastrukturu, turisticku ponudu, u sezoni i van
sezone, ali i probleme s ljudskim kapacitetima. Svi odgovori sortirani su tematski u
nekoliko kategorija: infrastruktura, neplanski razvoja, nedostatna ponuda, ljudski
kapaciteti, nedostatna promocija. Svaku od ovih kategorija pobliZe ¢emo analizirati u
nastavku kako bismo dobili Siri kontekst postoje¢ih problema u turistickom razvoju

op¢ine Selca, a posljedi¢no i kvalitetan temelj za promjenu takvog stanja.

PROBLEMSKO PROMET
PODRUC]E #1 Prometna povezanost medu mjestima
INFRASTRUKTURA Neureden promet unutar naselja

Prometne guzve

Manjak parkirnih mjesta




U kontekstu infrastrukture, najviSe se isticu problemi povezani s prometom - S$to
nedostatnim prometnim poveznicama medu naseljima, nedovoljnom koli¢cinom
parkirnih mjesta, nedostatnom signalizacijom, ako i neuredenim prometovanjem kroz
naselja. Posebno se ovaj problem istice u jeku turisticCke sezone kada prometna
infrastruktura ne moZe podnijeti koli¢inu prometa koji se odvija Sto rezultira u
nepropisnom parkiranju, velikim guzZvama i op¢im nezadovoljstvom kako lokalnog

stanovnistva, tako i posjetitelja.

Nedostatak hotela

Nedostatak smjestajnih kapaciteta

Kao drugi najveci problem, ispitanici isticu nedostatak smjeStajnih kapaciteta, i to
poglavito u kontekstu hotelskog smjesStaja, referirajuci se na zatvorene hotele u Povljima
i Sumartinu, koji su ne samo neiskoriSteni potencijal, ve¢ i vizualno nagrduju turisticku
vizuru ovih naselja. Ispitanici isticu kako se bez hotelskih kompleksa u op¢ini ne moze
graditi ozbiljna turisticka prica, dok pojedini predlazu izgradnju apartmanskih naselja,
sa zajednickim bazenom i parkom. U svakom slucaju, problem manjka smjeStajnih
kapaciteta predstavlja znacajnu otegotnu okolnost u razvoju turizma opcine Selca, a

prema stavovima ispitanika.

Bankomati
trgovine (mesnice, trgovine mjeSovitom robom...)
restorani (slasticarnice...)

zabavni sadrzaji (diskoteke, igralista)

Treéi najucestaliji problem jest nedostatak osnovnih sadrzaja u naseljima, koji nisu
nuzno turisticke prirode, ali znacajno utjeCu na kvalitetu turistickog iskustva. Medu
odgovorima, najviSe se istice manjak trgovina, posebice onih s doma¢im proizvodima,
manjak bankomata, objekata sa zabavnim sadrZajima te nedostatan broj restorana i

drugih ugostiteljskih objekata.
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PLAZE
Manjak plaza

LoSa uredenost plaza (nedostatak tuseva)

NesSto manji broj ispitanika naveo je manjak te neuredenost plaza kao negativne strane
postojeCeg stanja razvoja turizma u opcini Selca. Pojedini ispitanici napominju i kako
nedostaje tematskih plaza, Sto je svakako aspekt na kojem se ubuduce treba dodatno

raditi.

NEDOSTATAK SIGNALIZACIJE

Medu opce infrastrukturne probleme, ispitanici su uvrstili i manjak signalizacije, bilo
prometne ili smede, odnosno turisticke signalizacije. Pojedina kulturno vazna mjesta
nisu dobro ili uopée oznacena, a nema dovoljno ni uputa i smjernica do pojedinih

lokacija koje bi mogle biti dio turisticke ponude.

PROBLEMSKO NEPOSTOJANJE STRATEGIJE RAZVOJA TURIZMA U
NETRANSPARENTNO TROSENJE OPCINSKOG NOVCA
NEPLANSKI J
financiranje ljetnih dogadanja
RAZVO]J

opcenito financiranje aktivnosti u op¢ini
NERAVNOMJERNO ULAGANJE OPCINSKOG NOVCA

pojacano ulaganje samo u Sumartin

pojacano ulaganje samo u Selca

Kao jedan od znacajnih problema razvoja turizma u Opcini Selca, istice se i nedostatak
plana i smjernica za njegov razvoj. Ispitanici smatraju kako je strategija razvoja turizma
nuzna, ali istiCu i potrebu jasnijeg financijskog planiranja te opcenito transparentnijeg
upravljanja financijama, a u kontekstu turizma. Ispitanici smatraju i kako se pojedina
naselja u opc¢ini nejednako razvijaju, te kako je to posljedica nejednakog ulaganja u
naselja. Posebno se istiCe nezadovoljstvo razvojem mjesta Povlja u odnosu na Sumartin i

Selca.




noc¢ni Zivot
sportski i avanturisticki sadrzaji
kulturna ponuda

Gastronomija

Medu najceS¢im odgovorima nalazi se i ono o nedostatnoj turistickoj ponudi op¢ine
Selca. Pritom se ispitanici uglavnom referiraju na sadrZaje koji podrazumijevaju no¢nu
zabavu (diskoteke, koncerti, i slitno), sportske sadrZaje i opcenito avanturisticku
ponudu (biciklisticke ture i sli¢no), ponudu kulturnih sadrzaja za sve generacije i profile
turista, te konacno na gastronomsku ponudu koje po stavovima ispitanika izrazito
manjka - i u smislu broja restorana, ali i ponude domacih proizvoda u trgovinama,
suvenirnicama i slitno. Ispitanici smatraju kako je ponuda ,tipska, osnovna,
neoriginalna, pokuSaj oponasanja trendova u turizmu“ i kako ,op¢ina nema autohtoni

karakter“10,

nedostatak planiranog marketinga

nedostatno oglasavanje i nedovoljna online prisutnost
neinformiranost posjetitelja

neukljucenost ponude opc¢ine Selca u ponudu turisti¢kih

agencija

Marketing, odnosno nedostatak marketinga, takoder je prepoznat kao jedan od glavnih
nedostataka u kontekstu smislenog turistickog razvoja. Ispitanici smatraju kako se
opc¢inu Selca dovoljno ne promovira, posebno ne online i na ciljanim trZiStima. Smatraju
i kako posjetitelji nisu dovoljno informirani o ponudi op¢ine Selca, prije, ali i tijekom
posjete destinaciji, a zamjeraju i Sto se ponuda ne nalazi u sklopu postojec¢ih aranZmana
razlicitih turistickih agencija. Ovo je svakako podrucje na kojem je potrebno intenzivno

raditi, kako bi se privukla (i zadrZala) Zeljena klijentela.

10 [z istraZivanja.




izmedu turistickih djelatnika i iznajmljivaca

izmedu op¢ine i stanovniStva

u opcini
u turistickoj zajednici

opcenito needuciranost Zitelja

Konacno, vrlo vazan element uspjeSnog turistickog razvoja svakako su i ljudski

kapaciteti, bilo oni potrebni za kvalitetno brendiranje i pozicioniranje op¢ine, ili oni koji

direktno zadovoljavaju turisticke potrebe. Da je ovaj segment vaZan, prepoznali su i

ispitanici koji smatraju kako je velika prepreka budu¢em razvoju turizma upravo manjak

komunikacije izmedu djelatnika turisticke zajednice i iznajmljivaca. Ispitanici smatraju

kako ni op¢ina kao upravna jedinica ne komunicira dovoljno sa svojim stanovniStvom, u

smislu informiranja i izvjeStavanja o odlukama, a veliki problem ispitanici vide i u

stru¢nost upravljackog kadra na vaZnim pozicijama, kao i u turizmu generalno.

MoZda najbolje sve navedene probleme objedinjuje odgovor jednog ispitanika, kojeg

prenosimo u cijelosti:

Opcina Selca nema razvijen turizam uopcCe. Prirodni resursi su ogromni,
ali njima se naZalost upravlja na potpuno krivi nacin. Ili bolje receno -
njima se ne upravlja. Manifestacije se odrZavaju u ljetnim mjesecima, i to
uglavnom od 15.7. do 15.8. Postoji i ostatak godine kada bi i lokalno
stanovnistvo voljelo da im se ponudi kvalitetni sadrZaj. Nekoliko
(pre)skupih koncerata ljeti nije dovoljno. Turizam sam po sebi postoji
samo u vidu nekoliko privatnih vila (uglavnom su vlasnici stranci) te jos
nekolicina privatnih iznajmljivaca. Sto je sa hotelima? Nekadasnji hoteli
u Povljima, Sumartinu zjape prazni i sluZe da bi oni malobrojni gosti
gledali nakaradne derutne zgrade koje su nekada bile prepune gostiju.
Sto se ti¢e plaZza, na podrucju opcine Selca ih ima mnogo lijepih. Ali i na

tom podrucju je lokalna vlast iz nepoznatih razloga i sasvim nejasnih




dozvolila devastaciju pa tako svjedo¢imo "betonizaciji” pomorskog
dobra. A da ne spominjemo javne plaZe koje se smatraju "privatnima” jer
se necija kuca ili vila nalaze u neposrednoj blizini. Problema je mnogo, ali
oni nisu nerjesivi. Potrebno je samo poceti na pravilan nacin upravljati

ve¢ danim resursimall.

Upitani da navedu koja je najveca prednost opcine Selca u kontekstu razvoja turizma,
ispitanici su identificirali sljedece kategorije: ocuvanost prirode, kulturnu bastinu,

lokaciju, ljudski faktor te postojece i potencijalne turisticke resurse.

OCUVANOST PRIRODE

Najvise odgovora na prethodno navedeno pitanje ukljucivalo je more, plaZe, netaknutu
prirodu i opcenito privlacan krajolik koji predstavlja najbolje od ,netaknutog
Mediterana“. Ispitanici su posebno zadovoljni c¢injenicom da krajolik nije narusen
pretjeranom izgradnjom i masovnim turizmom, da su plaZe uredne i ¢iste, da ima mnogo
manjih uvala, da je ambijent generalno ugodan i slikovit. Ova prednost otvara vrata
¢itanom nizu specijaliziranih turistickih sadrzaja od Dbiciklistickog, hiking,
avanturistickog turizma, do odmoriSnog, kupaliSnog i obiteljskog, a pojedini oblici

sasvim prirodno nadopunjuju jedni druge i supostoje na istom podrucju.

LOKACIJA

Nastavno na prethodno, vazna prednost opcine Selca jest i njena lokacija, odnosno
blizina kopna, koja omogucava povremeno uZivanje u gradskoj vrevi Makarske, ali
istovremeno i mir i opustanje ,bez prevelike guzve®, uz relativhu prometnu izoliranost.
Ovdje je zanimljivo primijetiti kako se prethodno navedene mane pretvaraju u prednosti
promjenom perspektive — prometna izoliranost sada je temelj za razvoj op¢ine Selca kao

mjesta idealnog za obiteljski, mirni i opustajuc¢i odmor.

11 [z istraZivanja




KULTURNA I POVIJESNA BASTINA

[spitanici su svjesni bogatstva kulturne i povijesne bastine opc¢ine Selca, premda ona nije
dovoljno turisti¢ki valorizirana ni prezentirana, kao i njezinog potencijala da unaprijedi
turisticku ponudu same opc¢ine i ukupni doZivljaj posjetitelja. Ovom se pitanju puno
paznje posvetilo u sklopu projekta ,Selca - kulturno srce Braca“ (KK.06.1.1.01.0027),
koji se financira iz bespovratnih sredstava Europskog fonda za regionalni razvoj, u
sklopu Poziva na dostavu projektnih prijedloga ,Priprema i provedba Integriranih
razvojnih programa temeljenih na obnovi kulturne basStine“ u okviru Operativnog
programa ,Konkurentnost i kohezija 2014. - 2020.“. Projektom se u fazi A prikuplja i
izraduje sva potrebna dokumentacija kako bi se revitalizirala, obnovila i u funkciju
stavila sljedec¢a kulturna dobra: (1) Sklop kuca Didoli¢, (2) Park Tolstoj, (3) Crkva Krista
Kralja, (4) Crkva Gospe od Karmela. Provedba navedenog projekta, a posebno faze B
kojom se sve isplanirano u fazi A provodi u stvarnost, potpuno ¢e promijeniti turisticku,
kulturnu, ekonomsku, ali i demografsku sliku op¢ine Selca, a rezultati tog projekta bit ¢e
vidljivi tek po isteku vremena provedbe ove strategije zbog Cega ¢e njihove efekte valjati

uzeti u obzir pri izradi sljedece faze strategije razvoja turizma op¢ine Selca.

LJUDSKI KAPACITETI

Premda su ljudski kapaciteti navedeni i kao nedostatak, odnosno problemsko podrucje i
potencijalna prijetnja budu¢em razvoju turizma na podrucju opcine Selca, ovdje valja
istaknuti vrijedne napore znacajne grupe ljudi koja uglavnom na volonterskoj bazi
provodi ¢itav niz aktivnosti od znacaja za turisticki razvoj, kao Sto su razlicita sportska i
kulturna dogadanja, natjecanja, koncerti, predstave i slicno, uz podrsku turisticke
zajednice, opcine i privatnika s podrucja otoka Braca. Ova Kkontinuirano iskazana
namjera da se doprinese vlastitim radom i resursima uspjeSnijem razvoju drustvenom
kulturnom i sportskom, a posljedi¢no i turistickom razvoju destinacije inspiracija je i u
kontekstu provedbe ove strategije, koja, kao i svaki slican dokument, bez kriticne mase i
sposobnih pojedinaca, ostaje samo mrtvo slovo na papiru.

Upitani da definiraju Zeljeni smjer razvoj turizma u opcini Sela, ispitanici su ovako
ocijenili poZeljni smjer razvoja, odnosno specifi¢ni oblik turizma koji Zele da se razvija

na podrucju opc¢ine Selca:
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Grafikon 5 | Ocjena specifi¢nih oblika turizma
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Eko turizam Nautiki turizam Avanturisti€ki turizam

Gastro turizam Ruralni turizam Kulturni turizam

Obiteljski turizam Zdravstveni turizam

Najvecu prosjecnu ocjenu ispitanici su dodijelili kulturnom turizmu (3,7), potom
ruralnom turizmu (3,6) te zdravstvenom (3,6), Sto ukazuje na odredeni stupanj
razumijevanja poZeljnog smjera razvoja turizma koji je utemeljen na lokalnim
posebnostima i njihovom racionalnom koriStenju u turizmu, ali istovremeno i odrziv te
nenametljiv. Osim navedenih, ispitanici su kao jo$ jedan od poZeljnih smjerova razvoja

naveli i sportski turizam, posebno cikloturizam. Ovdje isticemo jedan od komentara

ispitanika, o sportskom turizmu:
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66

Smatram da Opcina ima idealne pretpostavke za razvoj uspjesnog
sportskog turizma. Svi uvjeti, zemljiste i klimatski uvjeti pogoduju
sportskim momcadima. Mislim da bi se trebalo raditi na sportskim
terenima i hotelima koji bi privlacili sportske momcadi koje bi svoje

pripreme obavljali u Op¢ini Selca.
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DEFINIRANJE
VIZIJE
DESTINACIJE

U ovom dijelu definiraju se osnovne smjernice buduceg turistickog razvoja, $to ukljucuje

definiranje vizije turistickog razvoja op¢ine Selca, a iz ¢ega se izvode ciljevi turistickog

razvoja i odrednice upravljanja turizmom.

4.1. Vizija i misija turistickog razvoja destinacije

Vizija je definirana u skladu s rezultatima istrazivanja kao i zaklju¢cima odrzanih fokus

grupa, uzimajuci u obzir postojece resurse opcine Selca kao i prepoznate potencijale.

VIZI] A Op¢ina Selca najpoZeljnija je destinacija kulturnog
turizma u  Dalmaciji, zahvaljuju¢i  strateski
promisljenom i odrzivom upravljanju bogatom
kulturnom i prirodnom bastinom, te ocuvanom
tradicijskom ambijentu u kojem se ispreplicu kulturna
i sportska ponuda destinacije.

Stvoriti odrzivu i medunarodno prepoznatu destinaciju MISI ] A

kulturnog turizma koja potice lojalnost posjetitelja te
uziva podrsku lokalnog stanovnis$tva u suradnji s kojim

osmisljava

sadrzaja.

realizira niz zanimljivih turistickih




#1 Revitalizacija
nedovoljno
razvijenih
podrucja opcine

Selca

#2 Povecanje
turisticke
potrosnje

#3 Poticanje
lokalnog

gospodarstva

#4 Odrzivi
razvoj istocne

strane otoka

kroz stavljanje u funkciju prostora koji se prije nisu
koristili u turisticke svrhe, uvazZavaju¢i specificnosti
sredine; kroz priljev turista u mjesta koja inace nisu
turisticki  dovoljno  posjetena; kroz  povecanje
ekonomske aktivnosti u sredini u kojoj je ona manje

razvijena.

kroz Kkreiranje novih sadrzaja, posebice u prostorima i na
lokacijama u kojima ih prethodno nije bilo ili ih je bilo
jako malo, kroz planiranje i implementaciju ¢itavog niza
aktivnosti, Sto u sferi gastronomije, kulture, sporta i
sli¢cno, a koji ¢e privuci posebnu klijentelu u destinaciju
te pomaknuti viziju opc¢ine Selca od klasi¢ne turisticke
destinacije sunca i mora ka vrlo specijaliziranoj i
konkurentnoj destinaciji u kojoj turisti imaju Sto vidjeti,

raditi i gdje potrosSiti novce te dobiti vrijednost za novac

prezentiranjem sadrZaja malih otoCkih poduzetnika,
obrtnika i OPG-ova putem promotivnih materijala, u
sklopu dogadanja, kao i kroz djelomi¢no ili potpuno
ukidanje ili smanjivanje visine najma javnih prostora za
izlaganje i prodaju proizvoda; kroz poticanje razvoja
lokalnog poduzetniStva i obrtnistva, kroz edukaciju i

sli¢no.

kroz sintezu svih Kklju¢nih elemenata omogudit ce
ravnomjerniji turisticki razvoj ovog dijela otoka,
potaknuti lokalnu proizvodnju, educirati lokalno

stanovnistvo, ukljuciti ga u planove i provedbu
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Braca

aktivnosti, zastititi i promicati kulturnu bastinu otoka,
povezati razliCite dionike turistickog razvoja na nacin

koji je dugorocno odrziv.




33

MARKETINSKA
STRATEGIJA

MarketinSka strategija obuhvaca definiranje ciljnih trZista, ciljanih skupina, turistickih

proizvoda te komunikacijske aktivnosti. Definiranje strateSkih smjernica ukljucuje i

naputke za upravljanje brendom destinacije te pretpostavlja intenzivnu komunikaciju sa

svim interesnim skupinama u destinaciji.

5.1. Ciljani trzisni segmenti

Kako bi se stekao uvid u razloge privla¢nosti opc¢ine Selca pojedinim turistickim

trziStima, u nastavku donosimo kratki pregled svakog od Cetiri najzastupljenija emitivna

trziSta, s napomenom kako bi buduca strategija turistickog razvoja opc¢ine Selca paznju

trebala posvetiti pozicioniranju na drugim trZistima, te privlaCenju turista iz, uvjetno

reCeno, poZeljnijih emitivnih trziSta. S obzirom na financijske i ljudske kapacitete opcine,

u ovom periodu se ne preporuca ulaganje u repozicioniranje.

CESKA

Hrvatska je tradicionalno jedna od najpopularnijih destinacija
za ceSke turiste, izmjenjujuci se na prvom mjestu sa Slovackom,
a udio putovanja u Hrvatsku povecao se 14,8% u 2017. u
odnosu na 2016. godinul2. Iz perspektive ceskog trzista,
prednosti Hrvatske su ,oCuvanost prirode, bogata kulturna
bastina te odnos ceskih turista prema Hrvatskoj kao prema
tradicionalno omiljenoj destinaciji, odnosno percepcija

hrvatskog Jadrana kao ,CeSkog mora“ te olakSana jezi¢na

12 Cegka - profil emitivnog trzita, izdanje 2017, dostupno na: https://www.htz.hr/sites/default/files/2017-
12/%C4%8Ce%C5%A1ka fin.pdf



https://www.htz.hr/sites/default/files/2017-12/%C4%8Ce%C5%A1ka_fin.pdf
https://www.htz.hr/sites/default/files/2017-12/%C4%8Ce%C5%A1ka_fin.pdf

komunikacija“13. Jednako tako, isticu i vaznost dobro uredene
mreZe autocesta, s obzirom na to da putuju uglavnom
automobilima Nedostaci, s druge strane, ocituju se ,u
mjestimic¢noj percepciji Ceskih turista kao gostiju drugog reda,
tj. u (..) poslovnoj politici prema ceSkim organizatorima
putovanja koja je razli¢ita u odnosu na njemacke i druge
organizatore putovanja sa ,zapada“.“14. Jednako tako, povecanje
cijena usluga, odnosno unapredenje ukupne kvalitete turisticke
destinacije znaci i smanjenje dostupnosti ponude ceskom
trziStu. Prosjec¢na potros$nja ¢eskog turista na putovanju iznosi
505€, prosjecno ostaju 8,2 dana, a najéeS¢i motiv putovanja su

rekreacija, odmor i slobodno vrijeme (84%).

POL]SKA Hrvatska je Poljacima cetvrta po redu omiljena destinacija, a u
prethodnoj godini, Hrvatsku je posjetilo 0,71 milijun Poljaka.
NajceSc¢e putuju zrakoplovom, a sve viSe putuju u individualnim
aranZmanima - udjel individualnih putovanja povecan je na
66%15 u 2017., u odnosu na prethodnu godinu. Prosjecno troSe
523€ na putovanjima, a glavni motivi stranih putovanja bili su
odmor i slobodno vrijeme (56,2%), posjet rodbini i prijateljima

(31,2%) i poslovna putovanja (8%)16.

N]EMACKA Hrvatska nije medu omiljenijim destinacijama za njemackog
turista, a njihove preferencije Hrvatska turisticka zajednica
sazima ovako: ,1/3 Nijemaca ljetuje u Njemackoj, 1/3 na
Mediteranu, a na sve druge destinacije otpada zadnja treéina“l7.
ProsjeCna potroSnja po putovanju iznosi 983€, a na put
preferiraju i¢i osobnim automobilom, ponajviSe zbog

sigurnosnih razloga i vefe mobilnosti. Paket aranZmani su i

13 Tbid.
14 Ibid.
15 Poljska - profil emitivnog trzista 2017, dostupno na: https://www.htz.hr/sites/default/files /2018-

01/Poljska fin.pdf
16 Ibid.

17 Njemacka - profil emitivnog trzista 2017, dostupno na: https://www.htz.hr/sites/default/files/2018-
01/Njema%C4%8Dka fin.pdf



https://www.htz.hr/sites/default/files/2018-01/Poljska_fin.pdf
https://www.htz.hr/sites/default/files/2018-01/Poljska_fin.pdf
https://www.htz.hr/sites/default/files/2018-01/Njema%C4%8Dka_fin.pdf
https://www.htz.hr/sites/default/files/2018-01/Njema%C4%8Dka_fin.pdf

dalje najpopularniji nacin organizirana putovanja, s prisutnim
porastom i individualnih bukiranja. Sest je osnovnih grupa
motiva za putovanje, a to su sljedeCe: (1) opustanje, (2)
upoznavanje zemlje i lokalnog stanovnistva/kulture, (3) sunce i
plaza, (4) sporti zdravlje, (5) vrijeme s obitelji, (6) pustolovina i

zabavals,

SLOVACKA Hrvatska je Slovacima ,generacijski omiljeno odrediSte - veé
godinama turisticka destinacija broj jedan za provodenje
obiteljskog godiSnjeg odmora“1®. Slovacima odgovara relativno
dobra prometna dostupnost hrvatske obale, kao i njena
razvedenost, Cisto¢a, ekoloSka ocuvanost. U Hrvatskoj se
osjeCaju sigurno, a kao glavne nedostatke istiCu guzve na
plaZzama, preveliki broj turista i nedovoljnu ponudu zabavnih
sadrZaja kao S$to su primjerice vodeni parkovi. Do destinacije
preferiraju letjeti, uglavnom u paket aranZmanima, ali sve vise i
individualnim  aranZmanima. Putuju uglavnhom zbog
rekreacijskog odmora na moru i sport a, posjeta rodbini i
prijateljima, izleta, agroturizma i drugo. TroSak za godisnji
odmor za jedan boravak prosjec¢no iznosi od 450 do 1.000 eura

po osobi20,

Analizom strukture postoje¢ih posjetitelja, te uzimanjem u obzir stavova lokalne
zajednice o buducem turistickom razvoju, kao i tipologije predstavljene u Strategiji
razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine, definirane su sljedece ciljane

skupine posijetitelja op¢ine Selca:

OBITELJI S Ovaj trziSni segment ogranicen je s nekoliko faktora - vremenom
putovanja (putuju uglavnom samo za vrijeme Skolskih praznika
DJECOM
i/ili vikendom), duljinom boravka (uvjetovano trajanjem
18 [bid.

19 Slovacka - pregled emitivnog trzista, izdanje 2017, dostupno na: https://www.htz.hr/sites/default/files/2018-
01/Slova%C4%8DKka fin.pdf
20 Ibid.



https://www.htz.hr/sites/default/files/2018-01/Slova%C4%8Dka_fin.pdf
https://www.htz.hr/sites/default/files/2018-01/Slova%C4%8Dka_fin.pdf
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praznika), prihodima (cijene igraju odlucuju¢u ulogu u odabiru
destinacije). VaZan aspekt u odlucivanju je i postojeci sadrzaj za
djecu (primjerice igraliSta), kao i popratna ponuda za djecu
(specijalizirana dogadanja za djecu, ali i dostupnost djecjih
potrepsStina, ukoliko se radi o manjoj djeci). Dominantni izvori

informiranja o destinaciji su preporuke prijatelja i rodbine.

Ovaj trziSni segment takoder je cjenovno osjetljiv, a karakterizira
ga raznolikost interesa, uzivanje u lokalnoj kulturi, razli¢itim
sadrzZajima i nac¢inima putovanja. Preferiraju jeftiniji smjestaj kako
bi viSe novca mogli potroSiti na doZivljaje. Dominantni izvori

informiranja o destinaciji su druStvene mreZe i internet stranice.

Ovaj trziSni segment podrazumijeva aktivne, visoko obrazovane
pojedince s vec¢im prihodima, a bez djece, koji Cesto putuju,
uglavnom s ciljem stjecanja novih iskustava. Putuju tijekom cijele
godine. UZivaju u razli¢itim sadrzajima u destinaciji, posebice
specijalizirane ture, a dominantni izvor informiranja su lifestyle

Casopisi, internet stranice te preporuke prijatelja.

Ovaj turisticki segment predstavljaju radno aktivni ljudi u dobi
izmedu 50 i 65 godina, ¢ija su djeca odrasla. Putuju tijekom cijele
godine, posebnu vaZnost pridaje udobnosti, skloni su wellness
sadrZajima, gastronomiji. Cijene im nisu kljune, na odmoru se
vole nagradivati, a odmor planiraju do detalja, te odrediSe biraju
sukladno preporukama prijatelja, informacijama dostupnim na

internetu kao i na specijaliziranim turistickim portalima.

5.2. Proizvodni portfelj

Rast turisticke potrosnje, kao i smanjenje sezonalnosti, posljedica su izmedu ostalog, i

razvoja novih specijaliziranih turistickih proizvoda, jer su dodatni specijalizirani sadrZzaji




razlog posjete poznatoj destinaciji i u periodima kada kupali$ni turizam nije prioritetni

razlog za turisti¢ki boravak (Seri¢, Pepur, Kalini¢, 2011). Petri¢ isti¢e kako je upravo

razvoj novih turistickih proizvoda Kklju¢an za osiguranje zadovoljavaju¢e razine

turistickog rasta jer podrazumijeva povecanje kvalitete uslijed diversifikacije ponude, a

ne povecanju kvantitete uslijed sniZavanja cijena (Petri¢, 2011).

Strategijom razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine definirano je ukupno

10 proizvodnih skupina unutar kojih bi se trebali smjestiti svi turisticki proizvodi u

navedenom periodu. Temeljem rezultata poduzetih analiza i istraZivanja, donosimo u

nastavku pregled preporucenih proizvodnih grupa i proizvoda za razvoj turizma u

op¢ini Selca.

SUNCE I
MORE

PUSTOLOVNI

Ovaj oblik turizma jo$ ¢e dugo biti jedan od dominantnijih
motiva za dolazak turista u destinaciju, a ,udio sunca i mora u
ukupnom hrvatskom turistickom proizvodu ve¢ godinama ne
pada ispod 85% fizickog volumena s neSto manjim udjelom u
prihodima (75 do 80%), s obzirom na njegovu prosjecno nizu
rentu uzrokovanu velikim kapacitetima obiteljskog smjeStaja u
kucanstvima“ (Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske
do 2020. godine, 2013, 8). No, turisti koji posjecuju isto¢nu
stranu otoka Braca jo§ uvijek su najeS¢e motivirani odmorom i
turizmom sunca i mora, zbog ¢ega je vazno kontinuirano raditi i na
zadovoljstvu turista u ovom segmentu — redovitim odrzavanjem
plaza, ulaganjem u njihovo opremanje 1 slicno, ali istovremeno
rade¢i na ponudi ostalih sadrzaja kupaliSnog turizma (primjerice
aquaparkovi, animacijski programi za djecu i sli¢no). Dakle,
unato¢ postepenom smanjenju znacaja ovog proizvoda u
ukupnoj turistickoj ponudi, on ¢e i dalje biti njen vaZan dio i
kao takvog ga se mora kontinuirano razvijati kroz zastitu

okoliSa i ocuvanje prirode.

Opc¢ina Selca, kao uostalom i ¢itav otok Brac, ima kvalitetnu

resursnu osnovu za poticanje razvoja ovog tipa turizma zbog




I SPORTSKI
TURIZAM

KULTURNI
TURIZAM

Cega se ovim dokumentom predlaze da se i dalje ulaZe u
sportski razvoj opcine, kroz direktna ulaganja i/ili poticanje
rada sportskih udruga na podrucju op¢ine. Trenutno, Opc¢ina
Selca raspolaZe razli¢itim sportskim kapacitetima kao Sto su
nogometno i malonogometna igraliSta, sportska dvorana, staze
za pjeSacenje i bicikliranje, vaterpolo i koSarkaski teren i
drugo. Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020.
predvida kako ¢e ovaj tip turizma osigurati prepoznatljivu
poziciju Hrvatske u Europi, posebice u kontekstu ronjenja i
kajaka na moru, a pojedini operatori ve¢ sad prijavljuju rast
ove grupe proizvoda ¢ak od 30% godiSnje. Tu poziciji postic¢i
¢e zahvaljujuéi ,iznimno raznolikim, ocuvanim i nadasve
lijepim prirodnim vrijednostima“, a odrzati ulaganjem u
kvalitetu ponude, opremanje, standardizaciju usluge, razvoj
natjecanja i manifestacija, dopunu ponude smjeStajnih
kapaciteta prilagodenih potrebama pustolovnih i sportskih
turista. Ovakav tip turizma ne zahtijeva prevelika
infrastrukturna ulaganja, a za njim dokazano postoji velika
potraznja, zbog Cega se predlaze daljnja razrada turistickih
sadrzaja upravo u tom segmentu. Ovaj tip turizma ukljucuje, ali
nije limitiran na: Ronjenje, Kajak, Ribolov, Sportske pripreme,
Natjecanja, Cikloturizam, Avanturizam, Adrenalinski sportovi,

PjeSacenje

Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020 istice
kulturni turizam kao jedan od najznacajnijih oblika turizma
predvidajuc¢i sljedece: ,Temeljem ulaganja u razvoj palete
inovativnih  proizvoda kulturnog turizma te njihove
intenzivnije i specijalizirane prodaje i promocije, Hrvatska je
prepoznata kao novo, sadrzajno i zanimljivo kulturno
odrediste. [...] revitalizacija i opremanje pojedinacnih objekata
bastine (npr. UNESCO lokaliteti), vjerskih lokaliteta i mreza

hodocasnickih putova te uvodenje proizvoda nove generacije




RURALNI
TURIZAM

koji omogucuju kreativno izraZavanje i interakciju posjetitelja
s lokalnim ambijentom otvorili Hrvatskoj pristup novim
potrosackim segmentima. Na Kkarti kulturnog turizma
kontinentalna i primorska Hrvatska prepoznate su kao
destinacije bogate kulturno-povijesne bastine s viSe od tisu¢u
dvoraca, kurija i utvrda“ (Strategija razvoja turizma Republike
Hrvatske do 2020. godine, 2013, 8). Opc¢ina Selca poduzela je
znacajne korake u razvoju ovog oblika turizma na svom
podrudju, provedbom ve¢ spomenutog projekta ,Selca -
kulturno srce Braca“, a uspjeSnim apliciranjem za drugu fazu
provedbe projekta osigurat ¢e sve Sto je potrebno da bi se
pozicionirala kao konkurentna destinacija kulturnog turizma u
Hrvatskoj i Sire. Do tada, u razvoju kulturnog turizma valja se
oslanjati na postojece, brojne i kvalitetne resurse, ponajprije
tradiciju obrade kamena kao i industrijsku bastinu povezanu s
njom te bogatu gastronomsku ponudu otoka Braca. Ve¢ sada
opcina Selca obiluje brojnim umjetnickim djelima, zanimljivim
pricama i legendama koje mogu posluzZiti za kreiranje
zanimljivih kulturnih ruta, ali i umjetnickih radionica, kolonija
i slicno. Kao i kod drugih oblika turizma, izuzev onog ,sunca i
mora“, nuzno je raditi na proSirenju turisticke ponude van
turisticke sezone - povecanjem broja manifestacija tijekom
cijele godine, revitalizacijom postoje¢ih kulturnih resursa i
njihovom uspjeSnijom promocijom na domacem i stranom
trzistu. Ovaj tip turizma ukljucuje, ali nije limitiran na: Turizam
bastine, Dogadanja, Gastronomija, Kreativni turizam, Vjerski

turizam.

Odabirom ruralnog turizma kao poZeljnog smjera razvoja
turizma na podrucju opcine Selca, ispitanici su pokazali kako
su svjesni resursnog bogatstva vlastite sredine, ali i u tijeku sa
suvremenim globalnim turistickim trendovima koji ukazuju na

povecCanje potraznje za ocCuvanim Kkrajolicima, prirodnim
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okruzZenjem, tradicionalnim proizvodima i zdravim Zivotom.
Osnovu ovog tipa turizma c¢ine proizvodnja tradicionalnih
proizvoda, isticanje tradicije, tradicijske gastronomije i
kulturne bastine. U kontekstu opcine Selca, ovaj tip turizma
moZe se temeljiti na velikom broju zaseoka od povijesnog
znacenja za opc¢inu, a Kkoji predstavljaju idealan primjer
autohtonog tradicijskog krajolika s velikim potencijalnom za
razvoj ruralnom turizmu komplementarnih oblika turizma -
gastronomskog, enoloskog, cikloturizma i drugih. Posjetitelji
op€ine Selca tako mogu uZivati i sudjelovati u razli¢itim
aktivnostima kao Sto su primjerice berba maslina, proizvodnja
vina, rakije i drugih lokalnih proizvoda. Osim S$to mogu
degustirati razliCite proizvode i sudjelovati u njihovoj
proizvodnyji, posjetitelji tako mogu dobiti i vrijedne insajderske
informacije o Zivotu na otoku Bracu, $to ¢e ih pribliZiti samoj
destinaciji i uciniti njihovo iskustvo boravka intenzivnijim,
ucinak imati i na lokalnu zajednicu koja cuva vlastiti identitet i
tradiciju kroz umjerenu turisticku interpretaciju i

predstavljanje.
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Tablica 11 | Sazetak proizvodnog portfelja opcine Selca

PROIZVODNA

CILJANE SKUPINE

GRUPA Obitelji s djecom Mladi

Sunce i more

Pustolovni i sportski
turizam

Kulturni turizam

Ruralni turizam

Primarni segment

Sekundarni segment

DINKS Empty
nesters

Tercijarni segment

Segment nije relevantan
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AKCIJSKI PLAN

RAZVOJA
TURIZMA

Akcijskim planom obuhvacdeni su svi projektni prijedlozi koje je potrebno provesti kako

bi se ranije definirani ciljevi turistickog razvoja opcine Selca i realizirali. Za svaki

projektni prijedlog se jasno definira opis projektnih aktivnosti, ciljevi projektnog

prijedloga, podrucje obuhvata, nositelj projekta, projektni partneri, razdoblje provedbe

te ocjena prioriteta.

6.1. Sazetak projekta i podrucja aktivnosti

U tablici koja slijedi donosimo pregled problemskih podrucja te predloZenih rjeSenja, s

rokovima izvrsenja.

Tablica 12 | Popis problemskih podrucja, problema i rjeSenja

svakom naselju

S o = = E
&3 b
23 2 5z E E
= E 8 PROBLEM RJESENJE E E ’E g §
SE S S° & B
A E A B
§ Razvoj i dovrsenje sustava SV 1
= Prometna povezanost javnih cesta
B - medu naseljima u s 0S
% E opéini Selca Organizacija prijevoza SVl )
&1 35 izmedu mjesta
5 = o e
§ . Kreiranje parkiralista i
= arkirna mjesta sustava naplacivanja u SVI
= Parki j placivanj 0S 3
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Gradnja i uredenje luka

nautickog turizma: Selca, ~ PST 0S
Nedovoljna razvijenost Zaganj dolac
nautickog turizma i Gradnja i uredenje
pomorska povezanost sportskih luka: Povlja, PST 0S
Sumartin, Radonja (Selca-
Sumartin) i Puntinak
Postavljanje prometnih
Jamep SVI 0S
znakova
Uvodenje ljetne regulacije
Prometna regulacija prometa - zabrana
parkiranja i prometovanja  SVI 0S
na kljucnim lokacijama
(npr. glavni trg u Selcima)
Olaksavanje uvjeta za
vAanE ey sVl | 0S
investiranje
Nedostatak hotelskog Rjesavanje SVI 0S
ol imovinskopravnih odnosa
smjestaja
TZOS,
. : KT,
— Difuzni hotel oS, PS,
E PST
A PI
=
= Standardizacij led
E Nepreglednost prikaza a.nv mj z'zaczja pr.‘eg eda
. : smjestajnih kapacitetana  SVI | TZOS
postojecih kapaciteta ] ]
internet stranicama
Manjak kvalitetnog Informiranje i edukacija
smjestajnog kapaciteta  lokalnog stanovnistva o TZOS,
. . : o SVI
u privatnom mogucnostima bavljenja PS, PI
aranZmanu iznajmljivanjem smjestaja
Unapredenje ponude
) kupalisnog turizma i
N 1 t plaz
i< COpremienost plaza prilagodba osobama s SM TZOS,
E invaliditetom 0S
U L t
Neuredenost plaza Spos. av.a Sus Va va SM
upravljanja plazama
N Identifikacija,
= Nepostojanje smede interpretacija te
g5 ORIl  presaeya e SVI | TZOS
T signalizacije oznacavanje vaZnih
@ turistickih resursa

10

11

12

13

14

15
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Manjak opce turisticke

Postavljanje turisticke

) . signalizacije, posebno SVl | TZOS 16
signalizacije . y
smjerokaza do plaZa
Uredenie iavnih v
redenje javni p{)lws.ma u RT | TZOS,
UREDENOST skladu s tradicijskim ! 17
o KT 0S
krajolikom
Z
= =< Nepostojanje Izrada strategije
< ,d (@) v . . . ey , £:
HE E strateSkog planiranja  turistickog razvoja op¢ine SVI oS, 18
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Tablica 13 | Opis predloZenih aktivnosti

RJESENJE

Razvoj i dovrsenje
sustava javnih
cesta

Organizacija
prijevoza izmedu
mjesta

Kreiranje
parkiralista i
sustava
naplaéivanja u
svakom naselju

PROMET

Gradnja i uredenje
luka nautickog
turizma: Selca,

Zaganj dolac

Gradnja i uredenje

sportskih luka:
Povlja, Sumartin,
Radonja (Selca-
Sumartin) i
Puntinak

OPIS
INFRASTRUKTURA

Ova aktivnost element je strateSkog plana razvoja opcine
Selca, no vazna je i u kontekstu turistickog razvoja, zbog cega
ju je nuzno i ovdje navesti. IzvrSenje ove aktivnosti pratit ¢e

se u kontekstu krovne strategije razvoja op¢ine Selca.

Kao privremeno rjeSenje problema parkiranja, ali i prometne
(ne)povezanosti medu mjestima, predlaZe se uvodenje
sustava javnog prijevoza izmedu naselja, tijekom turisticke
sezone, sufinancirano javnim sredstvima. To bi
podrazumijevalo najam autobusa koji bi frekventnije od
postojec¢ih autobusnih linija povezivao naselja na podrucju
Opcine Selca,

s voznim redom prilagodenim ljetnim

dogadanjima, ali i drugim potrebama lokalnog stanovnistva.

Izniman problem predstavlja i manjak parkirnih mjesta, u
svim naseljima. U Povljima je prosle sezone Kkreirano
parkiraliSte s ukupno 30 mjesta, na Punti. U Sumartinu,
prema sudionicima fokus grupa, ne postoji prostor koji bi
mogao biti iskoriSten za nova parkirna mjesta. Do kraja
primjene ove strategije, preporucuje se izgradnja, uredenje i
opremanje novih parkiralista u tri najveca naselja, uz

uklju¢enu moguénost naplate parkinga.

U pomorskom prometu planira se daljnje proSirenje,
uredenje, modernizacija i dogradnja potrebnih sadrzaja
morskih luka otvorenih za javni promet lokalnog znacaja u
Povljima i Sumartinu, uredenje postojec¢ih i gradnja novih

luka posebne namjene

RB

1

2

3




70

Postavljanje
prometnih
znakova

Uvodenje ljetne
regulacije
prometa

OlakSavanje
uvjeta za
investiranje

RjeSavanje
imovinskopravnih
odnosa

Difuzni hotel

SMJESTAJ

Standardizacija
pregleda
smjeStajnih
kapaciteta na
internet
stranicama

Informiranje i
edukacija
lokalnog

Jedan od problema na koji su ispitanici ukazali tijekom

anketnog istrazivanja jest i nedovoljna prometna
signalizacija u naseljima i izmedu naselja, pa se ovim
dokumentom predvida revizija postojeCe prometne
signalizacije te tamo gdje je potrebno, postavljanje novih

prometnih znakova i uputa.

PredlaZe se uvodenje zabrane parkiranja i prometovanja na
klju¢nim lokacijama (npr. glavni trg u Selcima) kako bi se
sprijecili prometni kolapsi i ograniCavanje kretanja pjeSaka
te kako bi se oslobodili prostori za organizaciju razlic¢itih

dogadanja i aktivnosti.

Op¢ina Selca mora poticati izgradnju novih hotelskih
smjeStajnih kapaciteta visoke kvalitete, koji ¢e osigurati i
proSirenje turistiCko-ugostiteljskih i ostalih sadrzaja te
podignuti razinu kvalitete turisticke ponude Citave opcine.
To prije svega podrazumijeva ve¢ spomenuto rjeSavanje
imovinsko pravnih odnosa, ali i olakSavanje uvjeta za

investiranje potencijalnim ulaga¢ima.

Obnova i stavljanje

i/ili

u funkciju postoje¢ih objekata

(napustenih zapus$tenih), koji ¢e okrupnjivanjem

(zajedno s odabranim postoje¢im, uredenim smjestajnim
kapacitetima) pod =zajednickim brendom dati novu
vrijednost ponudi smjeStajnih kapaciteta na podrucju opéine
Selca. Difuzni hoteli revitaliziraju naselja kroz poticanje

razvoja autenti¢nih usluga isprepli¢u¢i ponudu smjestaja sa

gastronomskom, kulturnom, povijesnom i sportskom
ponudom destinacije.
Turisticka zajednica Opc¢ine Selca mora provesti

standardizaciju prikaza smjeStajnih kapaciteta na svojim

internet stranicama, kako bi potencijalnom gostu

pojednostavila proces pretrazivanja i odabira, a

iznajmljivacu povecala turisticki promet.

Nuzno je redovito informiranje i educiranje lokalnog

stanovniStva o zakonskim odredbama, pravima i obvezama

10

11

12




71

~

PLAZE

-

TURISTICKA SIGNALIZACIJA

stanovnistva o
mogucnostima
bavljenja
iznajmljivanjem
smjeStaja

Unapredenje
ponude
kupaliSnog
turizma i
prilagodba
osobama s
invaliditetom

Uspostava sustava
upravljanja
plazama

Identifikacija,
interpretacija te
oznacavanje
vaZznih turistickih
resursa

privatnih iznajmljivaca, kao i o razli¢itim kanalima promocije
vlastitih smjestajnih kapaciteta. lako su ispitanici i sudionici
fokus grupa iskazali zadovoljstvo popunjenoséu svojih
kapaciteta u sezoni, valja to zadovoljstvo proSiriti i na druga

razdoblja, ponajprije pred i post sezonu.

Sve uredene mjesne plaze bi trebale zadovoljiti minimalne

tehnicke uvijete propisane nacionalnim programom
upravljanja i uredenja plaza, a to su kako slijedi: info ploca,
Cisto¢a mora, Cisto¢a plaze, pitka voda, tusSevi, sanitarni
objekti, tende za presvlacenje, marker plutace, lezaljke i
suncobrani, spasioci i oprema za spaSavanje, dostupna
oprema za prvu pomo¢, WI-FI, parkiraliSte, protupoZarni
sustavi, minimalno jedan ugostiteljski objekt iz skupine

Jrestorani“i,barovi.

Sustav upravljanja plazama treba biti temeljen na vaze¢im
dokumentima povezanim s ovom tematikom, te u skladu s
relevantnim standardima, primjerice Plava zastava, BARE
itd. Sustav upravljanja jasno definira smjernice za uredenje
plaza, te nacine postizanja i ostvarenja minimalnih tehnickih
uvjeta na postojeéim plaZama i planiranim. Potrebno je
definirati i nacine razvoja raznolikije i kvalitetnije ponude
kupalis$nih sadrzaja. Jednako tako, nuzno je definirati stroge
kriterije za plaZe koje se dodjeljuju u koncesiju o nacinima
njihova KkoriStenja, i kontrole koristenja, a sukladno
nacionalnom programu upravljanja i uredenja plaza te

posebnom paznjom usmjerenom na nosive kapacitete plaZze.

Nuzno je napraviti popis kulturnih, prirodnih i drugih
turistickih resursa opc¢ine Selca, s pripadaju¢em opisom,
kako bi se stavili u funkciju turizma i prezentirali na
prikladan nacin. Turisticki resursi ¢ine temelj za izgradnju
turistiCkog destinacijskog proizvoda,

pa bi, s ciljem

uspjeSnog plasmana proizvoda, trebalo poduzeti sljedece:

1. Oznaliti najvaZznije atrakcije interpretacijskim

panoima

2. lIzraditi bazu turistickih resursa s pripadaju¢im
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UREDENOST

Postavljanje
turisticke
signalizacije,
posebno
smjerokaza do
plaza

Uredenje javnih
povrsina u skladu
s tradicijskim
krajolikom

opisima na najmanje dva jezika, za koriStenje u
promociji destinacije
3. lIzraditi Kkartografski prikaz prostornog polozaja

najvaznijih turistickih resursa

Unaprjedenje postojece turisticke signalizacije bi doprinijet
¢e lakSem snalaZenju turista u prostoru, kao i lakSem
samostalnom obilasku destinacije, a to prije svega obuhvaca
i postavljanje smjerokaza do plaza, kao i interpretacijskih
panoa i oznaka za prethodno spomenute turisticke resurse.
Odabirom boja, dimenzija i dizajna valja obratiti paznju na

prikladno uklapanje u postojeci krajolik.

Uredenje javnih povrSina na podrucju opcine Selca
podrazumijeva redovitu i kontinuiranu brigu za stanje
fasada javnih, ali i privatnih objekata, potom brigu za
hortikulturno uredenje destinacije, stanje oglasnih ploca i
drugih prostora na kojima se provodi bilo koji vid
informiranja posjetitelja, potom brigu za Cisto¢u i uredenost
javnog namjestaja (klupa, koSeva za smece i sli¢no), i drugo.
Svi buduci postupci uredenja javnih povrsina moraju voditi
racuna o koriStenju prirodnih elemenata i onih koji se
tradicionalno koriste na tom podrucju, kao i o konacnom
dizajnerskom obliku i rjeSenju koje vizualno mora biti

kompatibilno s ostatkom destinacije.
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NEPROMISLJANJE RAZVOJA

FINANCIRAN]JE

RJESENJE

Izrada strategije
turistickog
razvoja opcine
Selca -
Kkontinuirana
provedba

Izrada plana
ulaganja u
turisticki razvoj
pojedinih naselja

Provodenje
javnog poziva za
financiranje

OPIS
PLANSKI RAZVO]
Strategija turistickog razvoja klju¢ni je dokument Ccija
provedba podrazumijeva izvrSenje odredenih aktivnosti
kojima se ostvaruju ciljevi strategije te se dugorocno
mijenjaju turisticki pokazatelji u smjeru u kojem provoditelji
strategije Zele, a temeljem prethodnih unutarnjih i vanjskih
analiza u koje su ukljuceni podjednako c¢lanovi lokalne
zajednice, predstavnici turistickih dionika, jedinice lokalne
samouprave i ostalih zainteresiranih strana. Sami ispitanici
istaknuli su kako je potrebno ,da se donese strateski
dokument kojem ¢e cilj biti posti¢i cjelogodi$nju turisticku
ponudu, a ujedno revitalizirati zapuStene dijelove opcine i
ukljuciti brojna seoska domacinstva i opg-ove“ u turisticku
ponudu. Ove smjernice i preporuke temelj su ovog strateskog

dokumenta te aktivnosti koje se ovdje razlazu.

Jedan od Cesto ponavljaju¢ih komentara ispitanika odnosio
se na problem centralizacije turistickih nastojanja, odnosno
na nedovoljno paZnje posvecene drugim naseljima u op¢ini
Selca, u odnosu na Selca. Ispitanici smatraju kako su nuzni
bolja komunikacija medu mjestima u op¢ini, te zajednicki
projekti u vezi sa povecanjem sadrZaja. Jedan od takvih
projekata je svakako Run Brac¢ koji moZe posluziti kao
pozitivan primjer ukljucivanja razli¢itth mjesta u jedan
turisticki proizvod. Kako bi se osigurala decentralizacija
turistickih ulaganja, ovim se dokumentom predlaze izrada
godiSnjih planova ulaganja u turisticki razvoj pojedinih
naselja, imaju¢i u vidu realne vremenske rokove, kao i
financijske kapacitete za izvrSenje planiranih ulaganja,
postojece stanje u pojedinim naseljima, prethodna ulaganja u
odredena naselja i slicno, a sve s ciljem osiguravanja
ravnomjernog i odrZivog turistickog razvoja svih mjesta u

opcini Selca.

Kako bi se osiguralo transparentno financiranje javnih

dogadanja i manifestacija, ne samo u sluzbi turizma, ve¢
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kulturnih i
sportskih
dogadanja

opcenito, nuzno je provesti i transparentan proces dodjele
financijskih sredstava organizatorima tih dogadanja. Do sada
nije postojao strukturirani nacin dodjele sredstava S$to su
neki ispitanici istaknuli kao kriti¢ni trenutak u kojem postoji
moguénost malverzacije. Kako bi se takve situacije u
buduénosti izbjegle, predlaze se objavljivanje javnog poziva
za financiranje kulturnih i sportskih dogadanja, svake godine
u isto vrijeme, u post sezoni, kako bi se ostavilo dovoljno
vremena za analizu prijava, dodjelu sredstava, a potom i
organizaciju samih dogadanja. Ono S$to je nuZno jest
implementirati i nain pradenja izvrSenja obveza
organizatora dogadanja i manifestacija, kroz pisana opisna i
financijska izvjeS¢a. Na ovaj nacin kontrolira se kvaliteta
Citavog procesa te profesionaliziraju aktivnosti organizacija
civilnog drustva, te drugih pravnih osoba Kkorisnika

sredstava.
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RJESENJE

Organizacija
sportsko-
rekreativnih
dogadanja,
natjecanja

~

SPORTSKI SADRZAJI

Moguc¢nost najma
i/ili servisiranja
sportske opreme

Privremeno
smanjenje visine
najma javnih
povrsina

GASTRONOMIJA

Organizacija
tematskih
dogadanja u
gastronomiji

OPIS
TURISTICKA PONUDA
Postoje¢a ponuda sportskih dogadanja na podrucju opcine
Selca je na zadovoljavaju¢oj razini, no problem je $to ona
ovisi isklju¢ivo o motivaciji lokalnih sportskih udruga i
pojedinaca, te jednako tako i o njihovim ogranicenim i
vremenskim i financijskim i organizacijskim mogu¢nostima.
Stoga je nuzno profesionalizirati organizaciju sportsko-
rekreativnih dogadanja i natjecanja, po uzoru na Run Brag,
kako bi se potaknulo ukljucivanje posjetitelja u sama
dogadanja, kao gledatelja, ali i kao sudionika i natjecatelja.

Ovo ukljucuje i pravovremenu promociju dogadanja.

Razvoj sportskih sadrzaja u destinaciji, a koja su dio
turisticke ponude, mora nuZno ukljucivati i postojanje
mogucénosti za servisiranje sportske opreme, a posebno njen
najam. Trenutno u opc¢ini Selca ne postoji takva usluga, stoga
bi op¢ina Selca trebala poticati otvaranje obrta i/ili poduzeca
koja bi takvu uslugu nudila. Jedan od nacina na koje to moze
Ciniti jest i privremeno smanjenom visinom najma prostora

za otvaranje objekta za najam i servisiranje sportske opreme.

Kako bi se motiviralo lokalno stanovnistvo na unapredenje
kvalitete gastronomske ponude, jedna od mjera koju opéina
Selca moze primijeniti jest smanjenje visine najma javnih
povrsina, odnosno prostora u kojima se ugostiteljski objekti
nalaze ili mogu nalaziti, a kako bi se ostavilo prostora za
financijsko ulaganje u povecanje raznolikosti i kvalitete
ponude. Pritom, op¢ina Selca mora razviti kriterije kojima
uvjetuje razvoj lokalne gastronomske scene na nacin da
potiCe tradicionalnu gastronomsku ponudu, koriStenje

lokalnih proizvoda i sli¢no.

S ciljem aktivnije promocije lokalne gastronomije, ali i
razvoja turistiCke ponude opc¢ine Selca, nuzno je Kkreirati
sadrzaje koji ¢e motivirati kako lokalno stanovnistvo,
odnosno turisticke dionike, tako i posjetitelje, na

konzumiranje raznolikijih turistickih sadrzaja, poticati
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Promocija
autohtonih
brackih jela i
ugostiteljskih
objekata koji ih
nude

Edukacija
lokalnih OPG-ova,
osmisljavanje i
kreiranje
turistickih
sadrZaja koji ¢e
integrirati
poljoprivredu i
turizam

Privremeno
smanjenje visine
najma javnih
povrsina

POPRATNI
SADRZAJI

domaéu proizvodnju i stvoriti prostor za njeno budude

brendiranje u kontekstu turizma specijalnih oblika.

Objedinjenom marketin§kom akcijom Turisticka zajednica
opcine Selca treba promovirati lokalne ugostiteljske objekte
koji nude tradicionalna bracka jela i koriste lokalne
proizvode lokalnih proizvodaca, te tako poticati i ostale
ugostitelje da u svojim jelovnicima viSe prostora daju upravo
domadim jelima. Ovi postupci dugoroc¢no ¢e imati koristi na
viSe aspekata - na zadovoljstvo posjetitelja koji ocekuje
probati nesto Sto nema priliku jesti u drugim turistickim
destinacijama (primjerice, bracki vitalac, tortu hrapocusa, ali
i domadi sir, maslinovo ulje i slicno), potom na razvoj lokalne
poljoprivrede i OPG-ova ¢iji ¢e proizvodi postati vitalni dio

ponude ugostiteljskih objekata, na ukupnu kvalitetu
turisticke ponude isto¢ne strane otoka Braca te konac¢no na

poslovanje ugostiteljskih objekata.

U svim aspektima turistickog razvoja nuzna je suradnja
razli¢itih dionika, a posebno u aspektu gastronomije.
Cjeloviti pristup turistickom razvoju mora ukljucivati i
suradnju s lokalnim proizvodacima koji moraju postati
vitalan dio turisticke ponude, ne samo u gastronomskom
smislu. Stoga je nuzno redovito i kontinuirano educiranje
lokalnih proizvoda¢a o razli¢itim temama kao S$to su
marketing, brendiranje, ekoloSka proizvodnja i sli¢no, a s
onima koji pokaZzu interes ili postoje¢i kapacitet, nuzno je
razvijati i specijalizirane turisticke proizvode Kkoji ce
integrirati poljoprivredu i turizam, u obliku novih turistickih
sadrZaja - izleta, etno-eko lokaliteta, agroturizma i sli¢no.
Ovdje veliki potencijal iskazuju upravo Selacki zaseoci koji
svojim jedinstvenim tradicionalnim uredenjem i povijescu

Cine idealnu podlogu za razvoj ruralnog turizma.

S obzirom na manjak odredenih turistickih sadrzaja u op¢ini
Selca, a koji su posljedica mnogih ¢imbenika (depopulacije,
razvijenoS¢u

nedovoljnom lokalnog poduzetnistva i

obrtnisStva, visokih troskova Zivota i poslovanja i drugo),
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Osmisljavanje i
izvodenje
razlicitih vrsta
izleta po op¢ini i
Sire

OsmisSljavanje i
izrada lokalnih
suvenira

potrebno je kreirati mjere kojima e se poticati otvaranje
novih obrta i poduzeca, kreiranje novih turistickih sadrzaja i
drugo. Jedna od mjera koju ovdje spominjemo na viSe mjesta
jest upravo privremeno smanjenje visine najma javnih
povrsina i prostora u kojima se mogu potencijalno razvijati

nove djelatnosti.

Ispitanici su u upitniku kojim se ispitivao op¢i stav o razvoju
turizma u op¢ini Selca, dali sljedece prijedloge unapredenja
turisticke ponude (a koji nisu navedeni u nekim od
prethodnih ili buduéih kategorija):
x Organizacija izleta u zaseoke, uz jahanje konja i
organizirani rucak
x  Voznje bagijem
x  Paintball
x Uredenje 1 opremanje adrenalinskog parka u
napustenom kamenolomu
x  Zip line u VoS¢ici
Ovi prijedlozi mogu posluziti kao inspiracija poduzetnicima u
op¢ini (ili onima koji to tek planiraju postati), kako bi znali
kreirati turisticke sadrZaje i programe Kkoji odgovaraju

lokalnim potrebama, ali i turisti¢koj potraZnji.

Ova aktivnost mora ukljucivati lokalne poduzetnike, posebice
kad se u obzir uzme bogata klesarska bastina i tradicija otoka
Braca, a posebice ovog dijela. Na taj nacin stvara se autohtoni
imidZ destinacije i njene promocije. Ve¢ razvijena djelatnost
izrade suvenira od brackog kamena pokazala se lukrativnim
izvorom prihoda za bracke Klesare, te motivator mladima za
bavljenje ovom djelatno$¢u. Konkurentska pozicija opcine
Selca moZe se unaprijediti osmiSljavanjem unikatnih
suvenira koji ne repliciraju postojece niti referiraju na one
izradene u Kini. Organizacijom i provedbom natjecaja za
osmiSljavanje i izradu lokalnih suvenira uvodi se inovativan
pristup turistickom razvoju opc¢ine Selca, s obzirom na to da
takvi postupci do sada nisu bili zabiljeZeni u drugim brackim

destinacijama. Suveniri odabrani ovim natjeCajem moraju
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Uredenje i
opremanje
biciklisticke staze
i Setnice na trasi
Selca-Rasotica-
Sumartin

Otvaranje
trgovine lokalnim
proizvodima

Provedba faze A
projekta obnove
Didoli¢a dvora

~

KULTURNI SADRZAJI

Razvoj i
promidZba
Kulturnih
manifestacija

biti autentic¢ni, od lokalnih materijala, originalni i utemeljeni
u tradiciji podrué¢ja. Suveniri mogu biti dekorativni - koji
sadrZavaju vizualna obiljezja destinacije, ili funkcionalni -
koji sadrzavaju elemente Zivota i proizvodnje destinacije,

primjerice vino, ulje, sir i drugo.

Jedan od prioriteta u sklopu krovne strategije razvoja opéine
Selca jest ,Razvoj i obnova prometne infrastrukture”, a mjera
kojom se taj prioritet postiZe jest ,Uredenje biciklistickih i
pjesackih staza“. Na tu se mjeru nastavlja i ova aktivnost,
koja podrazumijeva uredenje i opremanje biciklisticke staze i
Setnice na trasi Selca - Rasotica — Sumartin, kojom bi se na
jos jedan nacin povezala ova dva naselja, kreirao novi
turisticki sadrzaj u opc¢ini Selca te motiviralo posjetitelje na
istrazivanje cijele destinacije. Ova aktivnost ne zavrSava
samim otvaranjem trase biciklisticke staze i Setnice, ve¢ ona
podrazumijeva kontinuirano ulaganje u njeno odrZavanje,
redovito provjeravanje oSte¢enosti same staze, a dugorocno i

opremanje punktova za osvjezavanje i sli¢cno.

U sklopu provedbe projekta ,Selca - kulturno srce Braca“
planira se otvaranje trgovine lokalnim proizvodima i
suvenirima, a njeno otvorenje ovisno je o natjeCaju putem
kojeg Ce se financirati druga faza projekta, a Cije otvaranje se

ocekuje pocetkom 2019. godine.

Provedbom faze A projekta ,Selca - kulturno srce Braca“
stvorit ¢e se temelji za kvalitetnu valorizaciju i prezentaciju
kulturne i povijesne bastine opcine Selca, na suvremen nacin.
Ovo ukljucuje i valorizaciju arheoloskih lokaliteta te njihovo
uklapanje u turisticku ponudu opcine Selca kao i kreiranje

Citavog niza novih turistickih sadrZaja.

Manifestacije su turisticki sadrzaj za kojim potraZnja
kontinuirano raste, dok ponuda najceS¢e ne uspijeva pratiti
to povecanje. Manifestacije doprinose ukupnoj kvaliteti
boravka turista u destinaciji, a i sve su znacajniji motivator
dolaska turista, posebice onih koji destinaciju posjecuju vise

puta. U opc¢ini Selca postoji dobra podloga postojec¢ih
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manifestacija koje se odvijaju u sklopu Kulturnog i Sportskog
lita, a Ciji nositelji su sportske i u manjem obimu kulturne
organizacije, te istaknuti pojedinci. No, ono S$to je
problematicno jest njihova izrazita sezonalnost i
koncentriranost u dva ljetna mjeseca, kao i orijentiranost
primarno lokalnom stanovnistvu. Ovdje je vaZno istaknuti
kako je zadovoljenje potreba lokalnog stanovniStva
podjednako vazno kao i zadovoljenje potreba posjetitelja,
zbog Cega omjer manifestacija mora biti ravnomjeran.
Jednako tako, nuzno je selektivno odabrati one manifestacije
koje mogu najbolje unaprijediti turisticku promidZzbu
destinacije, zadovoljiti potrebe posjetitelja te ih motivirati na
ponovni posjet destinaciji te u njih usmjeriti dodatne napore,
kako u smislu financijske, marketinske, tako i organizacijske
podrske. Nuzno je povecati broj manifestacija Kkoje
prezentiraju lokalnu kulturu i tradiciju, primjerice razlicite
tipove jednodnevnih, uglavnom vecernjih dogadanja kao Sto
su ribarske no¢i, gastronomski festivali i slicno, organizirani
u suradnji s lokalnim ugostiteljima i proizvoda¢ima. Poseban
potencijal kulture u vidu manifestacija lezi u njihovom
potencijalu privlacenja posjetitelja van turisticke sezone,
zbog Cega ovdje upucujemo na nuznost turisticke valorizacije
do sada turisti¢ki neistrazenih kulturnih elemenata Zivota
opcine Selca, kao $to je primjerice tradicija padanja vojnika
koja se odvija van sezone. Ovakva dogadanja trebaju biti
bolje valorizirana i predstavljena potencijalno
zainteresiranim posjetiteljima, a posebna paznja mora biti
posvecena ocuvanju vaznosti ovog dogadanja za lokalno
stanovni$tvo, kao i njezine autenti¢nosti, odnosno lokalna
kultura i tradicija ne smiju biti komodificirane i narusene

ukljuc¢ivanjem u turisticku ponudu.
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RJESENJE

Izrada turisticke
brosure i
popratnih
promotivnih
materijala

Povecanje
vidljivosti
turistickih
proizvoda

Izrada
marketinskog
plana

pd

OPCA PROMOCIJA

Aktivna
promocija na
drustvenim
mrezama

OPIS
TURISTICKA PROMIDZBA

Potrebno je izraditi turisticke vodice kako bi se prezentiralo

kulturno - povijesnu bastinu opc¢ine Selca, ugostiteljske,

zabavne i ostale sadrZaje, putem tiskanih medija i drugih
materijala.
Kombinacijom razli¢itih elemenata promocije koji su

zasebno navedeni u ovim aktivnostima, radit ¢e se na
povecanju vidljivosti turistickih proizvoda, a jedan od njih je
kvalitetno oznacavanje objekata i lokaliteta koje se Zeli
pribliziti turistima. Ova aktivnost podrazumijeva izradu
turisticke signalizacije za obiljeZavanje klju¢nih elemenata

kulturno-povijesne bastine op¢ine Selca

Izrada i implementacija marketins§kog plana koji objedinjuje i
nadograduje se na komunikacijsku strategiju razvijenu u
sklopu projekta ,Selca - kulturno srce Braca“. Takav plan
mora ukljucivati mjerljive pokazatelje uspjesnosti, konkretan
plan aktivnosti, rokove za njihovo izvrsavanje te odgovorne
pravne i fizicke osobe. Sukladno komunikacijskoj strategiji,
predloZene su sljedece aktivnosti: Izrada narativa za potrebe
interpretacije kulturne baStine; Izrada vizualnih materijala;

Izrada nove internet stranice projekta i aplikacije;

Unapredenje postojete internet stranice; Izrada i

postavljanje  unificirane interpretacije;  Unapredenje

turisticke ponude; Prezentacija projekta turistickim

agencijama; Predstavljanje kulturne bastine medijima;

Digitalno oglaSavanje; Drustveni marketing; Usluge odnosa s

javnosc¢u; SvecCano otvorenje Didolica dvora i javno
predstavljanje cjelokupnog projekta; Sudjelovanje na
sajmovima; Kreiranje prezentacijskog postava kulturne

bastine op¢ine Selca.

Prethodno izradeni marketinski plan mora ukljucivati i jasan
plan promocije destinacije na druStvenim mreZama,
ponajprije na Facebooku, Instagramu i Twitteru, trima

dominantnim druStvenim mrezama Kkoje turisti koriste.

RB
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SPECIJALIZIRANA PROMOCIJA

Jacanje brenda
Run Brac

Jacanje brenda
istoCne strane
otoka Braca

Promocija na druStvenim mreZama mora ukljucivati vizualne
i druge sadrzaje prozete odabranim vizualnim identitetom
destinacije, te predstavljati smislenu promidZbu na trima
platformama, prilagodenu ciljanim trZistima, i odabirom

teksta, vizuala, kao i jezikom te plasmanom.

0d utrke Run Bra¢ valja uciniti prepoznati sportski i
turisticki sadrzaj opcine Selca, koji podjednako ukljucuje i
promovira sva naselja u op¢ini, kreiraju¢i sadrzaje koji ¢e
posjetitelje privuci da u destinaciji borave prije i poslije same
utrke. Utrku valja izmjestiti postepeno van turisticke sezone,
a pozeljno u predsezonu, te njome oznaciti pocetak

prosirenja turisticke sezone u op¢ini Selca.

Kako bi se objedinila turisticka promidzba citave destinacije,
upucuje se provoditelje ove strategije na kreiranje brenda
istoCne strane otoka koji ¢e pod svoj imaginarij okupiti sva
pripadajuca naselja opc¢ine Selca kao i sve kulturne i

povijesne specificnosti ove strane otoka.
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EDUCIRANOST

KOMUNIKACIJA, SURADNJA

RJESENJE

Kontinuirana
edukacija
turistickog kadra
Opcine Selca i
sudjelovanje na
relevantnim
radionicama,
seminarima,
konferencijama

Izrada i redovito
slanje newslettera
s ciljem
informiranja
lokalne zajednice
o aktualnostima

Kontinuirana
edukacija i
informiranje
lokalnog
stanovnistva

OPIS
LJUDSKI KAPACITETI

Kako bi se unaprijedilo upravljanje turistickim razvojem
opc¢ine Selca, nuzno je kontinuirano raditi i na unapredenju
znanja i vjeStina onih koji njime upravljaju. Djelatnici
turisticke zajednice moraju biti upoznati sa suvremenim
turistickim trendovima kako bi mogli znati usmjeriti i po
potrebi izmijeniti odredene planove i aktivnosti, te se tako
prilagoditi promjenama na trziStu. Ove edukacije ukljucuju,
ali nisu limitirane na: drustveni i digitalni marketing, izradu
projektnih prijedloga, razli¢ite turisticke konferencije,
radionice, sajmove, studijska putovanja i sli¢no.

.....

turistickih dionika i ostalih zainteresiranih pojedinaca jest
putem baze elektronickih adresa koja ¢e biti koristena za
periodi¢no i redovito informiranje o aktualnostima iz svijeta
turizma i s turizmom povezanim zakonima, pravilnicima,
obvezama. Baza email adresa mora biti uskladena s GDPR-
om te mora postojati moguénost isklju¢enja korisnika iz
baze, po zahtjevu. PredloZene teme su: primjeri dobre prakse
(iz ugostiteljstva, privatnog smjestaja i slicno); marketinski
savjeti i trendovi (u promociji privatnog smjestaja, turistickih
agencija i slitno); obvezama

privatnih iznajmljivaca

(primjerice isticanje cjenika, uplata godiSnjih pausala,

Clanarina i sli¢no).

Brojni ispitanici istaknuli su kako je vazno educirati lokalno
stanovni$tvo, potaknuti ih da razvijaju Siroku socijalnu,
kulturnu i gospodarsku bazu lokalne zajednice, smatrajuci
kako turizam treba biti nadgradnja lokalnoj ekonomiji i
zajednici, ne njegova osnova, kako gospodarski tako i
kulturno. Ovo podrazumijeva edukacije o suvremenim
trendovima u turizmu, kako bi lokalni turisticki dionici mogli
uskladiti svoje turistiCke aktivnosti sa postoje¢im
trendovima, potom o aktualnim natjeCajima za financiranje

razvoja privatnog smjestaja, turisti¢kih manifestacija, razvoja
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turistickih proizvoda i drugo. Edukacije moraju biti

kontinuirane, odrZavati se van turisticke sezone, biti

inovativne, koncizne i aktualne.

PredloZeni tijek edukacija je sljedeci:

1.

Informiranje turistickih dionika i zainteresirane
javnosti o strategiji razvoja turizma i Kklju¢nim
aktivnostima;

Definiranje nalina provedbe aktivnosti koje su
predmet strategije razvoja turizma u opcini Selca, a
koje se odnose na turisticke dionike, odnosno u
kojima oni imaju klju¢nu ulogu;

Evaluacijski sastanci s ciljem pracenja provedbe
strategije te po potrebi izmjena aktivnosti strategije
Specijalizirane radionice o posebnim oblicima
turizma (npr. gastro turizam, ruralni turizma itd.), o

marketingu i sli¢no.
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6.3. Vremenski plan provedbe aktivnosti

Plan implementacije aktivnosti podrazumijeva prikaz vremenskog perioda tj. godiSnjeg

intenziteta implementacije predvidenog broja projekata. U tablici koja slijedi donosimo

prijedlog vremenskih rokova za provedbu prethodno definiranih aktivnosti, uz

napomenu kako izvrSenje pojedinih aktivnosti uvelike ovisi o angazmanu uklju¢enih

interesnih skupina zbog Cega je podloZzno promjenama.

Tablica 14 | Kronologija aktivnosti provedbe Strategije turistickog razvoja opcine Selca

2021 2022 202

AKTIVNOST 2018 2019 2020 3
Osmisljavanje i izrada lokalnih TP1
suvenira
Standardizacija pregleda smjeStajnih I
kapaciteta na internet stranicama
Izrada turisticke brosure i popratnih TP2
promotivnih materijala
Izrada marketinSkog plana TP2
Provedba faze A projekta uredenja TP1
Didoli¢a dvora
[zrada strategije turistickog razvoja PR
op¢ine Selca - kontinuirana provedba T
Kreiranje parkiraliSta i sustava I
naplacivanja u svakom naselju
Postavljanje prometnih znakova I
Unapredenje ponude kupaliSnog 1
turizma i prilagodba osobama s
invaliditetom
Uspostava sustava upravljanja plaZzama I
Identifikacija, interpretacija te I
oznacavanje vaznih turistickih resursa
Uredenje i opremanje biciklisticke TP1
staze i Setnice na trasi Selca-Rasotica-
Sumartin
Edukacija lokalnih OPG-ova, TP1
osmisljavanje i kreiranje turistickih
sadrzaja koji ¢e integrirati
poljoprivredu i turizam
Postavljanje turisticke signalizacije, I
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posebno smjerokaza do plaza
Izrada plana ulaganja u turisticki razvoj PR
pojedinih naselja T
Razvoj i promidzba kulturnih TP1
manifestacija (npr. padanje vojnika)
Organizacija prijevoza izmedu mjesta I
Difuzni hotel I
Gradnja i uredenje luka nautickog 1
turizma: Selca, Zaganj dolac
Gradnja i uredenje sportskih luka: I
Povlja, Sumartin, Radonja (Selca-
Sumartin) i Puntinak
Otvaranje trgovine lokalnim TP1
proizvodima (Provedba faze A projekta
uredenja Didoli¢a dvora)
Privremeno smanjenje visine najma TP1
javnih povrsina
Jacanje brenda Run Brac TP2
Razvoj i dovrSenje sustava javnih cesta I
Olaksavanje uvjeta za investiranje I
Rjesavanje imovinskopravnih odnosa I
Moguénost najma i/ili servisiranja TP1
sportske opreme
Provodenje javnog pozivaza PR
financiranje kulturnih i sportskih T
dogadanja
Promocija autohtonih brackih jelai TP1
ugostiteljskih objekata koji ih nude
Organizacija tematskih dogadanjau TP1
gastronomiji
Uvodenje ljetne regulacije prometa - I
zabrana parkiranja i prometovanja na
klju¢nim lokacijama (npr. glavni trg u
Selcima)
Informiranje i edukacija lokalnog 1
stanovniStva o moguénostima bavljenja
iznajmljivanjem smjeStaja
Uredenje javnih povrSina u skladus I
tradicijskim krajolikom
Organizacija sportsko-rekreativnih TP1
dogadanja, natjecanja
TP1

Osmisljavanje i izvodenje razlicitih
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vrsta izleta po op¢ini i Sire

Povecanje vidljivosti turistickih TP2
proizvoda

Aktivna promocija na drustvenim TP2
mrezama

Jacanje brenda isto¢ne strane otoka TP2
Braca

Kontinuirana edukacija turistickog LJK
kadra Op¢ine Selca i sudjelovanje na
relevantnim radionicama, seminarima,
konferencijama

Izrada i redovito slanje newsletteras LJK
ciljem informiranja lokalne zajednice o
aktualnostima

Kontinuirana edukacija i informiranje = LJK
lokalnog stanovnistva

I INFRASTRUKTURA
PRT  PLANSKI RAZVO] TURIZMA
TP1  TURISTICKA PONUDA

TP2  TURISTICKA PROMIDZBA
LJK LJUDSKI KAPACITETI

6.4. Mjerenje napretka

Kako bi se mogao pratiti napredak provedbe strategije razvoja turizma na podrucju
op¢ine Selca, definirani su klju¢ni pokazatelji uspjeSnosti, a koji su uskladeni s ciljevima
same strategije, te su ujedno i mjerljivi. Pokazatelji su uskladeni s drugim relevantnim
strateSkim dokumentima, kao Sto su plan upravljanja kulturnim dobrima,
komunikacijska strategija za provedbu projekta obnove kulturne bastine, te krovna

strategija razvoja op¢ine Selca.
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Tablica 15 | Popis mjerljivih pokazatelja s objaSnjenjem

POCETNO  PLANIRANO
POKAZATEL]J STANJE STANJE OPIS
Poveéana GOOGLE 300.000 Pocetno stanje definirano je na dan 8.
online 139.000 kolovoza 2018. godine, a o¢ekuje se
prisutnost i FA(iESI;SOK 20.000 znacajno povecanje internet
vidljivost prisutnosti op¢ine Selca do isteka
. INSTAGRAM 5.000 .
op¢ine Selca 116 . roka provedbe ove strategije.
Trenutacni rast broja posjetitelja
N 14% 18% iznosi 18% godiSnje, a oc¢ekuje se
kontinuirani rast do 22%, kao
posljedica provedbe aktivnosti iz
Povecan broj
strategije razvoja turizma, kao i
nocenja i
pratecih projekata. Jednako tako,
dolazaka
oCekuje se porast broja nocenja sa
turista 0 0
D 18% 22% 14% na 18% jer se broj smjestajnih
kapaciteta nece znacajno mijenjati,
vec Ce se dolasci rasporediti i van
glavne turisticke sezone.
Do okoncanja perioda provedbe
Broj novih strategije oCekuje se kreiranje
kulturno- 0 10 najmanje 10 novih kulturno -
turistickih turistickih programa i aktivnosti,
sadrzaja nadopunjujuci postojece planove i
ljetne programe.
Broj novih L . . . .
Ocekuje se kreiranje najmanje 5 novih
turistickih o . o
turistickih proizvoda koji ¢e
proizvoda na 0 5

podrucju

Op¢ine Selcau

komplimentirati postojece aktivnosti i

planove, primjerice izleta i sli¢no.
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roku od pet

godina

Izradena i
Postavljeno najmanje 15 ploca s

postavljena

0 15 oznakama i opisima vaznih kulturnih i
turisticka
turistickih resursa
signalizacija

Preporuluje se redovito odrZavanje sastanaka s interesnim skupinama kako bi se
osiguralo pravovremeno provodenje aktivnosti definiranih ovim dokumentom kao i

postizanje zadovoljavajucih rezultata.
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ZAKLJUCAK

Ovaj dokument produkt je evaluacije postojeCih resursa i kapaciteta, bilo ljudskih ili
financijskih, te se u njegovom kreiranju nastojalo dovoljno paZnje posvetiti Sto Sirem
kontekstu turistickog razvoja, na nacin da se prve rijeSe one stvari koje ¢e direktno i
pozitivno utjecati na opce stanje turistickog razvoja i turisticke pokazatelje op¢ine Selca
- broj noc¢enja i dolazaka, turisticku potrosnju i slicno. Dokumenti koji ¢e uslijediti, u
razdoblju po zavrsetku provedbe ove strategije, trebaju se detaljnije fokusirati na razvoj
specificnih prica i brandova svakog od naselja u sklopu opéine Selca te razradu
pojedinacnih akcijskih planova. Ovaj dokument to ne ¢ini, ve¢ se fokusira na rjeSavanje
postoje¢ih problema kao i kreiranje kvalitetnih uvjeta za bududi turisticki razvoj
cjelokupne destinacije. Provedba aktivnosti predlozenih u poglavlju 6 ovog dokumenta
donijet ¢e vidljive i konkretne rezultate na kojima se moze graditi uspjeSna turisticka
prica isto¢ne strane otoka Braca. Takva prica ovisi prije svega o ljudskim kapacitetima te
se joS jednom upucuje na provoditelje strategije na razvoj i poticanje suradnje razlicitih
turistickih dionika i lokalne zajednice kako bi se u svakoj situaciji naslo za zajednicu

najpovoljnije rjeSenje.
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POPIS
PRILOGA

8.1. Popis grafikona
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